FISA DISCIPLINEI
Resurse si destinatii turistice
anul universitar: 2019 - 2020

1. Date despre program

1.1 | Institutia de Tnvatamant superior Universitatea din Pitesti
1.2 | Facultatea Facultatea de Stiinte Economice si Drept
1.3 | Departamentul Management si Administrarea Afacerilor
1.4 | Domeniul de studii Administrarea Afacerilor
1.5 | Ciclul de studii Licenta
1.6 | Programul de studiu / calificarea Economia comertului, turismului si serviciilor / Economist
2. Date despre disciplina
2.1 |Denumirea disciplinei Resurse si destinatii turistice
2.2 |Titularul activitatilor de curs
2.3 |[Titularul activitatilor de seminar / laborator
2.4 |Anuldestudii | Il [2.5 [Semestrul [ 2 [2.6 |Tipuldeevaluare] C | 2.7 |Regimuldisciplinei | A
3. Timpul total estimat
3.1 [Numar de ore pe saptamana 4 3.2 din care curs 2 3.3 S/L/P 2
3.4 |Total ore din planul de inv. 56 3.5 din care curs 28 3.6 S/L/P 28
Distributia fondului de timp alocat studiului individual
Studiu dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 14
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 10
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii, eseuri 14
Tutorat 2
Examinari 2
Alte activitati ..... 2
3.7 | Total ore studiu individual 44
3.8 | Total ore pe semestru 100
3.9 | Numar de credite 4
4. Preconditii (acolo unde este cazul)
cunostinte de la disciplinele Economia Turismului, Marketing Tn Comert, Turism si
4.1 | De curriculum Servicii, Administrarea Intreprinderii de Comert, Turism si Servicii (studiate in anul
II) si Geografie Economica (studiata tn anul 1)
4.2 | De competente capacitati de analiza, sinteza, gandire divergenta
5. Conditii (acolo unde este cazul)
5.1 De desfagurare a cursului dotarea salii de curs cu videoproiector si hartile turistice existente la catedra
5.2 | De desfagurare a laboratorului | dotarea salii de seminar cu videoproiector si minim 15 calculatoare
6. Competente specifice vizate
%% C.1. Realizarea prestatjilor in comert, turism si servicii
o Cc P~ o
% S | C.2. Comercializarea produselor/ serviciilor
E‘E C.3. Gestionarea relatiilor cu clientji si furnizorii
8 g_ C.4. Gestionarea si alocarea resurselor materiale si financiare
L0
s 2
32
5 g
O s

7. Obiectivele disciplinei

7.1 Obiectivul general
al disciplinei

Turismul este o activitate social-cultural-recreativa, care a cunoscut o evolutie spectaculoasa
in decursul ultimului secol, ca urmare a cresterii nivelului de trai, a veniturilor, a timpului liber,
dar si datorita dezvoltarii transporturilor care au permis deplasarea la mari distante Tntr-un timp
scurt si bineinteles aparitiei unor noi regiuni si centre turistice. Disciplina Resurse si Destinatji
Turistice are menirea de a transmite studentilor relatia exista intre resursele turistice si formele
de manifestare spatiala a fenomenului turistic, destinatjile turistice ale lumii, circulatia turistica
internationala, tipurile de turism si modalitatile de dezvoltare durabila a patrimoniului turistic.

A. Obiective cognitive
1. Intelegerea rolului resurselor turistice si valorificarii lor eficiente si rationale in economie;

7.2 Obiectivele 2. Analiza fenomenului turistic prin prisma complexitatii potentialului turistic si a fenomenelor
specifice social-economice conditionate de valorificarea acestuia;

3. Deprinderea studentilor cu metodele si instrumentele de analiza specifice spatiului turistic
(indicatori turistici), cu etapele de elaborare si realizare a noilor proiecte, dar si cu solutiile de




B. Obiective procedurale

discipline;

turistice;

dintr-o zona sau tara.
C. Obiective atitudinale

explicite, specifice specialistului in turism.

si previziunea fenomenului turistic;.

activitatea economica si sociala.

stimulare a circulatiei turistice si de asigurare a integrarii turismului in economia teritoriului.

1. Identificarea unor situatii concrete de aplicare a teoriilor si principiilor specifice acestei
2. Culegerea si prelucrarea de date din surse documentare alternative si din activitatea
curenta, pentru evaluarea factorilor care influenteaza fenomenul turistic;

3. Formarea deprinderilor de utilizare a instrumentelor statistice in evaluarea circulatiei

4. Utilizarea metodelor, tehnicilor si instrumentelor utilizate in cercetarea activitatii turistice

1. Respectarea normelor de deontologie profesionald, fundamentate pe optiuni valorice
2. Valorificarea propriului potential prin realizarea cercetarii de grup sau individuala in analiza

3. Manifestarea unei atitudini pozitive si responsabile fata de rolul si importanta turismului in

8. Continuturi

8.1.C Nr. Metode de Observatii
1. Curs .
ore predare Resurse folosite
Resurse si destinatii turistice: concepte, definitii, principii 2
1 - Rolul, importanta si conceptul de resursa turistica
- Tipologia resurselor turistice
- Destinatiile turistice: generalitati
Fenomenul turistic 4
- Perceptia fenomenului turistic international
- Internationalizarea turismului dupa 1950
2 - Civilizatie si turism (rolul factorilor antropici in
dezvoltarea turismului)
- Modele de fluxuri turistice
- Metode si mijloace de analiza spatiala a fenomenului
turistic
Resursele turistice naturale 2 Prelegere
- Localizarea turistica — de la imagine la amenajare Calculatorul
- Potentialul turistic al reliefului si peisajelor Expunere (prezentarea in
3 - Potentialul balneoclimateric si climateric power —point)
- Potentialul turistic al litoralului Conversatie
- Potentialul biogeografic euristica
- Potentialul turistic al ariilor protejate
Resursele turistice antropice 2 Problematizare
- Tipologia resurselor turistice antropice
- Patrimoniul turistic cultural-istoric universal si protectia Explicatie
4 acestuia . . . L Prezentari in
- Resursele turistice ale marilor arii de culturd si Demonstratie cu ower-point
civilizatie ajutorul power-p
- Resursele turistice etnografice miiloacelor .
Resursele economice si umane in turism 4 chJderne audio- Studii de caz
- Resursele financiare vizuale (scurte
5 - Resursele demografice prezentari Scurte
- Resursele umane fin turism: evolutia si structura PowerPoint) prezentéri in
personalului ocupat n turism power-point
Destinatii turistice I: marile regiuni turistice ale Europei 3 Demonstratie cu pentru
- Centrele si regiunile turistice din Europa Meridionala ajutorul stimularea
6 - Centrele si regiunile turistice ale Europei Atlantice materialelor exercitiului
- Marile centre si regiuni turistice ale Europei Central- . ) .
Estice didactice specifice
Destinatii turistice Il: marile regiuni turistice nord-americane 3
- Centrele turistice balneare
7 - Centrele turistice urbane nord-americane
- Centrele turistice montane nord-americane
- Destinatii ecoturistice model: parcurile nationale nord-
americane
Destinatii turistice lll: regiunile turistice din tarile latino- 2
americane, Africa, Asia si Oceania
- Centrele turistice traditionale din America Centrala si
8 Caraibe
- Centrele turistice sud-americane
- Africa — destinatji turistice
- Destinatii turistice in Asia




- Centrele turistice din Oceania

Circulatia turistica | 2
- Conceptul de flux turistic
- Fluxurile  turistice majore  europene: fluxurile
balneotropice si culturale spre sudul Europei, fluxurile
alpine, fluxurile spre Europa Atlantica, fluxurile majore
spre Europa Central-Estica

Circulatia turistica Il 2
- Fluxurile turistice majore nord-americane
- Fluxurile turistice majore japoneze
- Fluxurile turistice minore spre: Mediterana Meridionala,
Orientul Mijlociu si Apropiat, Asia Musonica, Africa
subsahariana, America de Sud, Australia si Noua
Zeelanda, insulele din marile tropicale
Regionarea turistica

10

Tipuri de turism. Protectia patrimoniului turistic. Politici 2
turistice
- Tipuri de turism dupa criteriul temporal
- Tipuri de turism dupa criteriul localizarii si al motivatiei
- Tipuri de turism dupa criteriul agregativ
- Tipuri de turism dupa criteriul geografic
- Protectia patrimoniului turistic
Palitici turistice

11
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8.2. Aplicatii: Seminar / Laborator / Teme de casa Nr. Metode de predare Observatii .
ore Resurse folosite
Metode de analiza a resurselor turistice naturale si antropice Expunere in cadrul primei
1 - Prospectarea turistica regionala (operatjuni si 2 sedinte se
instrumente de calcul) Problematizare stabilesc
- Prospectarea cererii si consumului turistic obligatiile de
2 Turismul international. Date statistice si prognoze 2 Exercitji de seminar ale
Turismul international — rezultate regionale (2000-2012) reflectie studentilor si se
Circulatia turistica internationala (2000-2012) precizeaza
3 - Top 15 destinatii, incasari, cheltuieli 3 Dezbatere criteriile ce vor fi
- Sosiri de turisti pe regiuni de provenienta utilizate In
- Incasari pe regiuni Explicatie evaluarea
4 Turismul international in lume si pe regiuni OMT 3 rezultelor nvatarii
Dinamici si structuri, prognoze in perioada 1960-2020 Lucrul in echipa




Destinatji turistice din Europa Meridionala

Aplicatie: Cote d’Azur, Coéte d’Améthyste, Costa Brava din
Catalonia, Costa Dorada, Costa del Azhar, arhipeleagul
Balearelor, Costa Blanca si Costa Calida, Costa del Sol, Costa
de la Luz; Portugalia: Algarve si Costa Dourada; Italia: Riviera
di Ponente, Riviera di Levante, Costa Esmeralda, coasta
adriatica; Grecia: insulele si arhipeleagurile, riviera Olimpului;
coasta dalmato-muntenegreana.

Destinatii turistice din Europa Alpina - aplicatii

- sectorul francez: statiunile pentru turism hivernal Chamonix,
Megive, Combloux, Argentiere, Albertville, Moutiers, Avoriaz si
aplicarea Plan Neige; statiuni cu ape termale Thonon-les-Bains,
Evian, Aix-les-Bains;

- Alpii elvetieni: Davos, St.Moritz, Crans Montana, Zermatt,
Interlaken, Altdorf, Andermatt si centre turistice pentru agrement,
n lungul rivierelor lacustre (Montreux, Vevey, Locarno, Lugano);
- Alpii austrieci: Innsbriick, Bad Gastein, statiuni balneo-
climaterice (Fuschl, Sankt Wolfgang), agroturism (Vorarlberg);

- Alpii italieni: rivierele lacurilor Maggiore, Lugano, Como si
Garda cu statiunile Stresa, Bavena, Pallazo, Belaggio,
Cernobbio, Como, Gargnano, Toscolano, Limona; statiuni pentru
sporturi de iarna (Val d’Aosta, Cortina d’Ampezzo, Cavalese),
Parcul National Gran Paradiso.

Destinatii turistice urbane europene - aplicatii

- centrele urbane din Europa Meridionala :ltalia (Roma cu
Valicanul, Toscana, Florenta, Siena, Pisa, Perugia, Assissi,
Mantova, Parma, Modena, Pavia, Verona, Bologna, Torino,
Milano); sudul Frantei (Avignon, Arles, Aix-en-Provence, Nimes,
Montpellier, Narbonne, Carcasonne); Peninsula Iberica
(Codoba, Sevilla, Granada, Madrid, Segovia, Valladoid, Toledo,
Salamanca, Guadalajara, Avilla, Coimbra, Evora, principatul
Andorra); Grecia (Atena, Piure, Teba, Corint, Delphi, Olympia,
Micene, Cnossos, Phaistos, Kalampaka, Mistra, Salonic).

- centrele urbane din Europa central-vestica si nordica: Paris,
Londra, Bruxelles, Amsterdam, Geneva, Luxemburg, Miinchen,
berlin, Viena, Aachen, Koln, Mainz, Heidelberg, Dresda,
Nirnberg, Ulm, Utrecht, Haga, Stockholm, Oslo, Helsinki,
Edinbugh, Amiens, Nancy, Champagne, Bourgogne, Vichy,
Bergen, Stavanger, Trodheim

Modele de circuite turistice in Europa

Destinatii turistice nord-americane - aplicatji

-centre turistice montane: Colorado Springs, Hot Springs, Rock
Springs, Lake Placid, Aspen, Sun Valley, Salt Lake City,
Edmonton, Calgary;

-centre turistice balneare: coasta Portland-Norfolk, New York-
Phipadelphia (Seaside Park, Surf City, Atlantic City), Baltimore-
Washington (Ocean City, Bethany Beach), Florida (West Palm
Beach, Miami Beach, Key West), coasta californiana (Santa
Monica, Malibu, Laguna Beach, Imperial Beach), arhipeleagul
Hawaii;

-siturile si mediile naturale protejate;

-centre turistice urbane: New York, Washington, Philadelphia,
New Orleans, Saint Francisco, Los Angeles, Quebec, Montreal,
Chicago, Las Vegas.
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Principalii indicatori ce caracterizeaza circulatia turistica Tn
Romania
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Destinatii turistice si forme de turism practicate din Romania
- Turismul montan si statiunile turistice montane

- Statiunile turistice balneoclimaterice

- Litoralul roméanesc al Marii Negre

- Turismul cultural-itinerant si destinatji turistice urbane

- Satele turistice si turismul rural

- Turismul in ariile naturale protejate

Prezentari
proiecte

Demonstratie cu
ajutorul
mijloacelor
moderne
vizuale
prezentari
PowerPoint)

audio-
(scurte

Demonstratie cu
ajutorul
materialelor
didactice specifice
(anuare statistice,
grafice)

Instruire asistata
pe calculator,
modelare
(Microsoft Excel,
Word)

Resurse folosite:

e Scurte
prezentari in
power-point
pentru
descrierea
studiilor de caz
si stimularea
exercitiilor

* Studii de caz

e Simulari pe
computer
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9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori din domeniul aferent programului

e corectitudinea si acuratetea folosirii conceptelor si teoriilor insusite la nivelul disciplinei vor satisface asteptarile
reprezentantilor comunitatii academice din domeniul Administrarii Afacerilor.

e competentele procedurale si atitudinale ce vor fi achizitionate la nivelul disciplinei vor satisface

reprezentantilor asociatiilor profesionale si angajatorilor din domeniile Comert, Turism si Servicii.

asteptarile

Nota: Universitatea din Pitesti evalueazd periodic gradul de satisfactie al reprezentantilor angajatorilor fata de
competentele profesionale si transversale dobandite de cétre absolventi.

10. Evaluare

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere
din nota finala

10.4 Curs

- corectitudinea si exhaustivitatea cunostintelor;
- coerenta logica;
- gradul de asimilare a limbajului de specialitate.

Evaluarea finala - proba
scrisa (45 minute):
calitatea si coerenta
tratarii subiectelor

30 %

10.5 Seminar /
Laborator / Tema de
casa

o Activitate seminar - evaluarea raspunsurilor la
intrebarile formulate de catre cadrul didactic si a
participarii active a fiecarui student la rezolvarea
studiilor de caz la seminar.

» Test de verificare - rezolvarea unor aplicatii
asemanatoare celor de la seminarii.

e Tema de casa (proiect) - participarea la
realizarea si prezentarea proiectului.

e Expunerea libera a
studentului si
chestionare orala sub
forma de dialog.

e Testare
e Evaluarea lucrarilor

individuale si
chestionare orala

20%

30%

20%

10.6 Standard minim
de performanta

- Achizitionarea cel putin a competentelor: A1, A2, B2, C1.

- Nota 5 la evaluarea finala.

Data completarii

Data aprobarii in Consiliul departamentului,

Titular de curs,

(prestator)

Conf. univ. dr. Daniela MIHAI

Director de departament,

Titular de seminar / laborator,

Director de departament,

(beneficiar),

Conf. univ. dr. Daniela MIHAI




