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INFORMAŢII PERSONALE OANCEA OLIMPIA ELENA MIHAELA

  Strada Bucovina, Nr. 87, Bl. BC 87, Sc. A, Pitești, judeţul Argeş, România

 +40 746 138 381

 olimpia.oancea@upb.ro

Sexul Feminin | Data naşterii 14/12/1984 | Naţionalitatea Română

EXPERIENŢA PROFESIONALĂ

ianuarie 2023 - prezent Membru proiect intern de cercetare
Universitatea din Pitești, Facultatea de Științe Economice și Drept
Titlul proiectului: Analiza la 360° a fenomenului risipei alimentare la nivelul gospodăriilor din 
Județul Argeș, România: cauze, efecte, nivel, structură și strategii de reducere
Implementare proiect de cercetare

aprilie 2023 – noiembrie 2023 Responsabil coordonator A2.4 și A2.5
Universitatea din Pitești
CNFIS-FDI-2023-F-0057
Titlul proiectului: UPIT.MEDIA_KEEP_GOING! Comunicare integrată de marketing cu elevii din 
medii defavorizate pentru creșterea accesului la educație
Implementare proiecte

aprilie 2023 – noiembrie 2023 Responsabil dezvoltare conținut de comunicare
Universitatea din Pitești
CNFIS-FDI-2023-F-0146
Titlul proiectului: Activități și instrumente de conectare activă a universității la piața muncii
Implementare proiecte

noiembrie 2021 – noiembrie 2022 Responsabil 2 operaționalizare firmă simulată
Universitatea din Pitești
“Tranziţia de la şcoală la piaţa muncii prin stagii de practică şi intreprinderi simulate”, COD SMIS
131005, Proiect cofinanţat din FONDUL SOCIAL EUROPEAN prin Programul Operaţional Capital 
Uman (2014-2020)
Implementare proiecte

martie 2020 – mai 2021 Responsabil organizare și desfășurare evenimente zilele carierei
Universitatea din Pitești
”Activități și măsuri integrate de asistență educațională, consiliere antreprenorială și mentorat, respectiv 
sprijin financiar pentru creșterea accesului și participării la învățământul terțiar în regiunea Sud-Muntenia 
în condiții de nediscriminare și echitate socială (ACTIV PRO-UPit)”, COD SMIS 125165, Proiect
cofinanţat din FONDUL SOCIAL EUROPEAN prin Programul Operaţional Capital Uman (2014- 
2020)
Implementare proiecte

2020 - 2024 Director Centrul de Marketing Universitar
Universitatea Națională de Știință și Tehnologie Politehnica București - Centrul Universitar Pitești, 
Centrul de Marketing Universitar, Str. Târgul din Vale nr. 1, Piteşti, judeţul Argeş, România
Coordonarea activității CMU, Elaborarea și coordonarea implementării strategiilor de marketing
universitar, dezvoltarea campaniilor de promovare și poziționare imagine.

Învățământ superior/Management

2013 - prezent Lector universitar doctor
Universitatea Națională de Știință și Tehnologie Politehnica București - Centrul Universitar Pitești, 
Facultatea de Ştiinţe Economice și Drept, Str. Târgul din Vale nr. 1, Piteşti, judeţul Argeş, România
Activitate de predare, cursuri predate: Marketing, Tehnici promoționale, Cercetări de marketing, 
Marketing internațional, Management, Simulări decizionale, Management operațional.

Învățământ superior/Activitate didactică
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2007 - 2013 Asistent universitar doctorand
Universitatea de Piteşti, Facultatea de Ştiinţe Economice, B-dul Republicii nr. 71, Piteşti, judeţul 
Argeş, România
Activitate de predare/ cursuri predate: Marketing, Tehnici promoţionale, Marketing direct, Relaţii publice
Învățământ superior/Activitate didactică

2011 - 2017 Marketing and sales manager
COMP-ARG S.R.L., Piteşti, Argeş
Coordonare echipă agenţi de vânzare; întocmirea de rapoarte privind îndeplinirea obiectivelor propuse; 

promovarea  produselor  companiei;  propunerea  şi  implementarea  de  strategii  de 
marketing/vânzare;gestionarea unui portofoliu de clienţi şi lărgirea lui prin identificarea unor clienţi noi; 
atragerea de clienţi noi; îtocmirea ofertelor generale şi personalizate; purtarea negocierilor; întocmirea
contractelor; urmărirea derulării lor; întocmirea şi actualizarea bazelor de date.
Advertising & internet media

Iulie 2014 - august 2015 Cercetător postdoctoral
Academia de Studii Economice, Bucureşti
Proiect POSDRU 159/1.5/S/142115 - “Performanţă şi excelenţă în cercetarea doctorală și 
postdoctorală
în domeniul ştiinţelor economice din România”.
Atribuții: continuarea demersurilor privind cercetarea ştiinţifică efectuată pe parcursul celor trei 
ani de Şcoală Doctorală.
Cercetare științifică

EDUCAŢIE ŞI FORMARE

2007 - 2011 Doctor în domeniul Marketing/Diplomă de doctor
Academia de Studii Economice din Bucureşti

Marketing, Tehnici promoţionale, Simulări de marketing, Cercetări de marketing

2003 - 2007 Economist licențiat / Diplomă de licență
Universitatea din Piteşti , Facultatea de Ştiinţe Economice, Juridice şi Administrative
Marketing, Management, Economia comertului

1999 - 2003 Diplomă de bacalaureat
Liceul Ion Minulescu, Slatina, jud. Olt
Matematică, Fizică

COMPETENΤE PERSONALE

Limba maternă Română

Alte limbi străine cunoscute ΙNΤELEGERE VORBIRE SCRIERE

Ascultare Citire Participare la conversaţie Discurs oral
Franceză - - - - -
Engleză Utilizator avansat / C1 Utilizator avansat / C1 Utilizator avansat / C1 Utilizator avansat / C1 Utilizator avansat / 

C1

Competenţe de comunicare Abilităţi de comunicare şi relaţionare dobândite prin desfăşurarea a numeroase activităţi didactice, 
participării în cadrul unor Conferinţe la nivel naţional şi internaţional.
Abilitatea de a lucra în echipă.

Competenţe 
organizaţionale/manageriale

- Spirit organizatoric obţinut prin participarea/coordonarea unor proiecte de cercetare (în colaborare 
cu mediul de afaceri), prin coordonarea echipelor de studenţi în cadrul diferitelor proiecte pentru 
disciplinele studiate,

- buna îndeplinire a sarcinilor în cadrul echipei de lucru pentru diverse activităţi (dosare de 
autorizare puncte de lucru, acreditare specializări etc.), implicare în organizarea de activităţi la 
nivelul Facultăţii de Ştiinţe Economice și Drept (Sesiuni de Comunicări Ştiinţifice Studenţeşti), 
cooperare cu cadrele didactice.

- experienţă în managementul departamentului de marketing
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Competenţe dobândite la locul de
muncă

- analiză de date cantitative și calitative, utilizator de SPSS
- capacitate de adaptare, comunicare, autodezvoltare profesională, creativitate
- aptitudini de coordonare - dobândite în urma coordonării echipei din cadrul departamentului 

de marketing
- competențe logistice şi administrative
- capacitatea de a gestiona un volum mare de activităţi;
- capacitatea de a gestiona şi prioritiza sarcinile;
- respectarea termenelor, a angajamentelor şi asumarea responsabilităţii
- gândire strategică
- competenţe de managementul conflictelor
- competenţe de managementul timpului
- competenţe de negociere

Competenţă digitală AUTOEVALUARE

Procesarea 
informaţiei

Comunicare
Creare 
de 
conţinut

Securitate
Rezolvarea 

de 
probleme

Utilizator experimentat Utilizator experimentat Utilizator independent Utilizator elementar  Utilizator independent

▪ Competenţeşi aptitudini deutilizareacalculatorului:MicrosoftOffice, Excel, PowerPoint, Internet Explorer, SPSS, MSProject,
▪ Obună stăpânire a utilizării internetului, a motoarelor de căutare, reţelelor sociale și a altor resurse web

Permis de conducere Categoria B

PUBLICATII 
PROIECTE

2 cărţi publicate in edituri de prestigiu recunoscute CNCSIS, 2 contracte in calitate de membru, 
peste  40  articole  ştiinţifice  in  reviste  de  specialitate  /  comunicări  ştiinţifice  la  conferinţe 
internaţional şi naţionale.
Carti și capitole în cărți (prezentare selectivă):
OANCEA Olimpia, Comunicarea integrată de marketing, Editura Sitech, Craiova, 2013, ISBN 
978-606-11-3551-6.
OANCEA Olimpia, Comunicarea integrată de marketing - abordari conceptuale si practice, Editura 
ASE, Bucuresti, 2015, ISBN 978-606-505-994-8
Articole și lucrări publicate în volumele conferințelor internaționale
Olimpia OANCEA, Mihaela BRÎNZEA (2025), THE CONCEPTUAL MODEL OF EMPLOYEE’S 
PERFORMANCE, Annals of the „Constantin Brâncuşi” University of Târgu Jiu, Economy Series, 
Issue 3/2025, ISSN 2344-368
Olimpia  OANCEA,  Carmen  SECARĂ  (2025),  Mihaela  BRÎNZEA,  IMPLICATIONS  OF 
ORGANIZATIONAL  CULTURE  FOR  RESILIENCE,  FAIMA  BUSINESS  &  MANAGEMENT 
JOURNAL - RESILIENT ORGANIZATIONS, Volume 3, Issue 4, December 2025, ISSN: 2344-
4088

   Amalia DUȚU, Olimpia OANCEA, Mihaela Brînzea (2025), PREPARED FOR THE NEW  
   CONSUMER? GENERATION ALPHA: BEHAVIORAL CHARACTERISTICS, VALUES AND 
   ASPIRATIONS, International Scientific Conference - Emerging Trends and Approaches in 
   Economy, Economic Sciences and Law Faculty POLITEHNICA Bucharest, 27 -28 November 
   Amalia DUȚU, Olimpia OANCEA , Victoria-Mihaela BRÎNZEA (2025), GENERATION ALPHA  
   AND SOCIAL MEDIA: EMPIRICAL EVIDENCE FOR ROMANIA, The Scientific Bulletin - 
   Economic Sciences, Vol 25/Issue 3
   Olimpia OANCEA (2023), UNDERSTANDING CONSUMER BEHAVIOUR IN A  DIGITAL 
   AGE,Scientific Bulletin – Economic Sciences, Volume 14/ Issue 1, 2023

Olimpia  OANCEA,  Mihaela  BRÎNZEA  (2022),  WHAT’S  NEW  AND  WHAT’S  NEXT  IN 
MARKETING COMMUNICATION IN THE DIGITAL AGE?, 8th ETAEc Conference, Special
Edition of 2022: Emerging Trends and Approaches in Knowledge based Economy: Creative 
Thinking  and  Innovation  in  Multi-crisis  Environment  -  Call  for  Sustainability,  Faculty  of 
Economics and Law, University of Pitesti, Romania
Olimpia OANCEA (2021),  MARKETING COMMUNICATION IN THE DIGITAL AGE,
7th International  Conference on Emerging Trends and Approaches:  Creative Thinking and 
Innovation in Multi-crisis Environment - BEFORE AND AFTER PANDEMIC, Special Edition of 
2021, The Economics and Law Faculty, University of Pitesti, Romania
Amalia DUȚU, Olimpia OANCEA , Victoria-Mihaela BRÎNZEA (2021), THE IMPORTANCE OF 
SKILLS IN THE LABOR MARKET,  7th International  Conference on Emerging Trends and 
Approaches:  Creative Thinking and Innovation in Multi-crisis Environment -  BEFORE AND 
AFTER PANDEMIC, Special Edition of 2021, The Economics and Law Faculty, University of 
Pitesti, Romania
Mihaela  DIACONU,  Olimpia  OANCEA,  Victoria-Mihaela  BRÎNZEA  (2021),  FROM  HIGH 
SCHOOL TO THE UNIVERSITY. TAKING THE FIRST STEP ON A CAREER PATH,

https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&profile=ehost&scope=site&authtype=crawler&jrnl=23444088&AN=190270860&h=TjvkCqxWIV5ElFaxwjQmoiEZqGl6fdvgBX1WXyF1W0plzQ2i854m%2FFys3yflYFdIZHnLNJAdy5DhaKJtN0%2BKtg%3D%3D&crl=c
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&profile=ehost&scope=site&authtype=crawler&jrnl=23444088&AN=190270860&h=TjvkCqxWIV5ElFaxwjQmoiEZqGl6fdvgBX1WXyF1W0plzQ2i854m%2FFys3yflYFdIZHnLNJAdy5DhaKJtN0%2BKtg%3D%3D&crl=c
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7th International  Conference on Emerging Trends and Approaches:  Creative Thinking and 
Innovation in Multi-crisis Environment - BEFORE AND AFTER PANDEMIC, Special Edition of 
2021, The Economics and Law Faculty, University of Pitesti, Romania
Duțu Amalia, Diaconu Mihaela, Olimpia OANCEA (2016), Cross-functional Working: Some Thoughts 
about the Third Market Orientation Component Implementation, Emerging Trends in Marketing and 
Management– Vol I, No. 1/2016
Olimpia OANCEA (2015), The role of the integrated marketing communication models in the context 
of economic, financial and monetary integration”, International Conference - Euro and the european 
banking system: evolutions and challenges, Universitea “Alexandru Ioan Cuza”, Facultatea de 
Economie şi Administrarea Afacerilor, Iaşi.
Olimpia OANCEA (2015), The Model of Integrated Marketing Communication: Who has the Role to 
Influence Consumer Behaviour, Acta Universitatis Danubius. Œconomica, Print ISSN: 2065-0175,
Online ISSN: 2067 – 340X, revistă indexată în bazele de date internaţionale RePec, 
IDEAS, EconPapers, Index Copernicus, DOAJ, Scipio, Genamics, ProQuest, Cabell's Directories, 
EBSCO

Olimpia Oancea, Mihaela Diaconu, Duțu Amalia (2014), Analyze the consumer profiling for  
improving efforts of integrated marketing communication”, ”The creative potential of cross- 
cultural knowledge exchange”, Iași, Volume 2, Issue 2 (4), pp. 101-108, ISSN: 2360-2554 
Olimpia OANCEA (2014), The Influence Of The Integrated Marketing Communication On The 
Consumer Buying Behaviour, 2nd Global Conference on Business, Economics, Management 
and Tourism - BEMTUR 2014, Praga, Cehia, Journal: Procedia Economics and Finance, Vol 
23/ 2015/1446-1450
Olimpia OANCEA, Pandelica Amalia (Duțu), (2012), Empirical Analysis of the Relation 
between Organizational Performance and Integrated  Marketing  Communication within  the 
Romanian Bakery Industry” , Marketing From Information to Decision (5/2012), revista indexata in: 
ProQuest, EBSCO  ,Cabell's Directories, Ulrichsweb Global Serials Directory, Index Copernicus, 
CEEOL
Olimpia OANCEA  (2011),  Qualitative research in order to determine a conceptual  model of 
integrated  marketing communication to increase the efficiency of communication within the 
bakery industry in  Romania”, International Conference  on  Marketing:  Marketing  -  from 
information to decision, 4 th Edition, University Babes Bolyai, Cluj-Napoca, 2011, pg. 337-347, 
ISSN: 2067-0338, revistă indexată în ProQuest, EBSCO ,Cabell's Directories, Ulrichsweb Global 
Serials Directory, Index Copernicus, CEEOL
  Iacob Cătoiu,  Olimpia OANCEA,  Amalia Pandelică (Duțu), (2010), Marketing research on 
evaluation of the perception gap focused on the food security between bakers industry and market in 
Romania”, Revista de Marketing Online, Volumul 4, Nr. 3, pg. 3-24, ISSN: 1843-0678, revistă indexată 
în baza de date internaţională REPEC.
Olimpia OANCEA, Victoria Mihaela Brînzea (2010), Marketing communications as a strategic 
function of marketing”, Conferinţa Internaţională „Competitivitate şi stabilitate în economia bazată 
pe cunoaştere”, Analele Universităţii din Craiova, Seria: Ştiinţe Economice, ISSN: 1223-365X, 
Craiova, revistă cotată B+, indexată în baza de date internaţională REPEC şi CEEOL
Olimpia OANCEA, Amalia Pandelică (Duțu), Victoria Mihaela Brînzea (2009), Concerns of the 
panification industry in the European Union, Proceedings of the International Conference ”European 

Union’s history, culture and citizenship - Current problems of European Integration”, 2nd edition”, 
University of Piteşti, Romania, 17-18 of April 2009, Editura Universităţii din Piteşti, pg. 426-432, 
ISBN: 978-973-690-884-2.

Data,                                                                                                       Semnatura,
Semnătura,

OANCEA Olimpia Elena Mihaela

http://www.ceeol.com/aspx/issuedetails.aspx?issueid=4b333500-7cc5-43b9-b847-9aaa5c2691ed&articleId=40510d86-06da-415d-9a14-2eff484685eb
http://www.ceeol.com/aspx/issuedetails.aspx?issueid=4b333500-7cc5-43b9-b847-9aaa5c2691ed&articleId=40510d86-06da-415d-9a14-2eff484685eb
http://www.ceeol.com/aspx/issuedetails.aspx?issueid=4b333500-7cc5-43b9-b847-9aaa5c2691ed&articleId=40510d86-06da-415d-9a14-2eff484685eb
http://www.ceeol.com/aspx/issuedetails.aspx?issueid=4b333500-7cc5-43b9-b847-9aaa5c2691ed&articleId=40510d86-06da-415d-9a14-2eff484685eb
http://www.ceeol.com/aspx/issuedetails.aspx?issueid=4b333500-7cc5-43b9-b847-9aaa5c2691ed&articleId=40510d86-06da-415d-9a14-2eff484685eb
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