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RAPORT FINAL DE IMPLEMENTARE 

a proiectului CNFIS-FDI-2023-F-0057 

„ UPIT.MEDIA_KEEP_GOING! Comunicare integrată de marketing cu elevii 

din medii defavorizate pentru creșterea accesului la educație” 

Domeniul 1: Creşterea echităţii sociale, în vederea incluziunii sociale și sporirea accesului la 

învățământul superior. 

În cadrul proiectului au fost formulate și urmărite în implementare 2 obiective strategice, 

respectiv: 

Obiectivul OS1 - Implementarea sistemului de promovare @InfoAdmitere_UPIT. MEDIA 

în licee din județele Argeș, Vâlcea, Olt, Teleorman, cu accent pe cele din medii defavorizate, 

pentru creșterea accesului la informații relevante despre oferta educațională, procesul de admitere, 

calificări și corespondența acestora pe piața muncii cu scopul sprijinirii elevilor din medii 

defavorizate pentru accesarea unui traseu educațional în învățământul superior; 

Obiectivul O2 - Creșterea accesului elevilor din mediul rural și din orașele mici (sub 10.000 

de locuitori - Argeș, Vâlcea, Olt, Teleorman) la învățământul superior prin evenimente de 

marketing, canale de comunicare on-line (portalul UPIT.Media – TV, Radio, News), campanii de 

social-media (Instagram, Facebook, You Tube și Tik-Tok), campanii de marketing direct. 

Obiectivele proiectului sunt în acord cu Strategia Universității din Pitești și sunt 

complementare cu obiectivele urmărite în cadrul Centrului de Marketing Universitar asigurând 

implementarea strategiei de comunicare integrată de marketing 2023 și consolidarea relațiilor 

universității cu grupurile interesate, predilect cu elevii și consilierii proveniți din liceele din medii 

defavorizate, cu scopul promovării unui învățământ incluziv și a șanselor egale la educație. 

Implementarea activităților proiectului  

În concordanță cu obiectivele strategice propuse la nivelul instituției, în cadrul proiectului 

au fost implementate două activități majore, cu mai multe sub-activități. 

 A1. Activități de management al proiectului (L1-L8) 

În cadrul activității A1 s-au realizat coordonarea, monitorizarea, achizițiile publice stabilite, 

raportarea (intermediară și finală) către Ministerul Educației, execuția bugetară și activitatea de 

secretariat. În acest sens, s-au întocmit contractele individuale de muncă și fișele de post pentru 

toți membrii echipei de implementare a proiectului și s-a stabilit modalitatea de raportare lunară a 

http://www.upit.ro/
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activităților din cadrul proiectului. De asemenea, pentru buna derulare a proiectului, s-au organizat 

câte 2 ședințe de lucru pe lună (16 minute ale ședințelor). 

 

 Indicatori asumați/realizați: 

- o procedură de raportare lunară a activităților - a fost elaborată - Nivel de realizare 100%;  

- 4 rapoarte lunare de progres - au fost elaborate - Nivel de realizare 100%;  

- rapoarte individuale  de activitate lunară a activităților fiecăruia dintre membrii echipei 

de implementare - au fost elaborate, semnate, avizate - Nivel de realizare 100%; 

- arhiva tehnică și financiară pentru toată perioada de implementare a proiectului - a fost 

constituită - Nivel de realizare 100%. 

 

 A2. Dezvoltarea și implementarea strategiei de comunicare integrată de marketing 

2023 în județele Argeș, Vâlcea, Olt, Teleorman (L1-L8)  

 A2.1. Dezvoltarea parteneriatelor suport pentru implementarea strategiei. În cadrul 

proiectului au fost vizate 4 ISJ-uri și min. 20 de licee, dintre care 10 din mediul rural și/sau 

din orașele mici, respectiv 2000 de elevi (clasele a XI-a și a XII-a).  

În cadrul acestei activități, s-au încheiat parteneriate cu Inspectoratele Școlare Județene din 

Argeș, Vâlcea, Olt și Teleorman. De asemenea, pentru a se asigura cadrul legal al implementării 

tuturor activităților proiectului, s-au semnat parteneriate cu 20 de licee din cele patru județe. 
 

Nr. 

crt. 
Denumire liceu Localitatea 

JUDEȚUL ARGEȘ 

1.  COLEGIUL ECONOMIC MARIA TEIULEANU PITEȘTI 

2.  LICEUL TEORETIC COSTEȘTI COSTEȘTI 

3.  LICEUL TEORETIC ION MIHALACHE TOPOLOVENI  

4.  LICEUL TEHNOLOGIC "I.C. PETRESCU" STÎLPENI STÂLPENI 

5.  LICEUL TEHNOLOGIC "LIVIU REBREANU" MOZĂCENI MOZĂCENI 

6.  LICEUL TEHNOLOGIC NR. 1 MĂRĂCINENI MĂRĂCINENI 

7.  LICEUL TEHNOLOGIC "PETRE IONESCU MUSCEL" DOMNEȘTI DOMNEŞTI 

8.  LICEUL TEHNOLOGIC VEDEA VEDEA 

9.  LICEUL TEHNOLOGIC "VICTOR SLĂVESCU" RUCĂR RUCĂR 

JUDEȚUL OLT 

10.  LICEUL TEHNOLOGIC IANCU JIANU IANCU JIANU 

11.  LICEUL TEHNOLOGIC TUFENI TUFENI 

12.  LICEUL TEHNOLOGIC VITOMIREȘTI VITOMIREȘTI 

JUDEȚUL TELEORMAN 

13.  LICEUL TEHNOLOGIC DRĂGĂNEȘTI-VLAȘCA DRĂGĂNEȘTI-VLAȘCA 

14.  LICEUL TEORETIC OLTENI  OLTENI 

15.  LICEUL TEORETIC PIATRA PIATRA 

JUDEȚUL VÂLCEA 

16.  COLEGIUL ECONOMIC RM VÂLCEA RM VÂLCEA 

17.  COLEGIUL NAȚIONAL MIRCEA CEL BĂTRÂN RM VÂLCEA 

18.  LICEUL DE ARTE VICTOR GIULEANU RM VÂLCEA 

19.  LICEUL TEORETIC, COM. MACIUCA OVESELU 

20.  LICEUL TEORETIC VIRGIL IERUNCA, COM. LADESTI LADESTI 
 

Pentru operaționalizarea relațiilor de colaborare s-au constituit, ca instrumente, pe lângă 

protocoalele de colaborare semnate, baze de date cu responsabilii liceelor, precum și grupuri online 

(WhatsApp) pentru operaționalizarea parteneriatelor.  

 

 Indicatori asumați/realizați: 

- 4 parteneriate cu ISJ-uri - au fost semnate protocoale de colaborare cu ISJ Argeș, ISJ 

Vâlcea, ISJ Olt și ISJ Teleorman - Nivel de realizare 100% 
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- 20 parteneriate (10 din medii defavorizate) încheiate cu licee din arealul vizat - au fost 

încheiate 20 de parteneriate - Nivel de realizare 100% 

 

 A2.2. Dezvoltarea infrastructurii, conținuturilor și materialelor de comunicare în format 

audio / video / tipărit / electronic.  

În cadrul acestei activități au fost concepute și dezvoltate, editate, montate toate materialele 

de promovare / informare utilizate în cadrul strategiei de comunicare integrată de marketing 2023. 

Concret, au fost realizate următoarele materiale: @CandidatUPIT: 2023/2024, pliante cu oferta 

educațională (6 concepte pentru 6 facultăți, 1 ColegTer, 1 CCOC), spot de promovare UPIT - 

concept: UPIT: Modelăm versiunea ta cea mai bună!; spot și pliant de promovare eveniment 

Career_Hub_UPIT: JOB CONCEPT DESIGN.  
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 Indicatori asumați/realizați: 

- un set de materiale de promovare (@CandidatUPIT: 2023/2024 – ghid admitere, pliante 

cu oferta educațională (6 concepte pentru 6 facultăți, 1 ColegTer, 1 CCOC), spot de 

promovare UPIT; spot și pliant de promovare eveniment Career_Hub_UPIT: JOB 

CONCEPT DESIGN) - au fost elaborate și postate - Nivel de realizare 100% 
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 A2.3. Implementarea marketingului evenimentelor - Career_Hub_UPIT: JOB 

CONCEPT DESIGN 2023.  

În cadrul activității A2.3, s-a organizat și desfășurat, în data de 23 noiembrie 2023, 

evenimentul Târg educațional-UNSTPB 2023 Centrul Universitar PITEȘTI 

(Career_Hub_UPIT: JOB CONCEPT DESIGN 2023). Acest eveniment s-a desfășurat în Corpul 

Central al UNSTPB - CUP și a fost destinat elevilor din clasele a XI-a și a XII-a, urmărind să 

asigure conectarea acestora la viața academică și la valorile acesteia, precum și la oferta 

educațională. Elevii au avut astfel acces în campus, interacționând cu infrastructura universitară, 

având întâlniri cu managementul universității, cu numeroase cadre didactice, cu reprezentanți ai 

asociațiilor studențești, dar și cu angajatori și practicieni din diferite domenii. Pentru 

promovarea/prezentarea evenimentului au fost implementate campanii de informare prin social-

media (Facebook, Instagram) și prin UPIT Media 

(https://www.facebook.com/UniversitateadinPitesti/posts/pfbid0MV4pLVo5rh2VGw4WY8bg3eFv1ufRmQG9hiXs

P5S9S6aDZYb8ZrMJh6RpJG62E5Wnl, 

https://www.facebook.com/UniversitateadinPitesti/posts/pfbid0zo4hB8EDfNa6exZxMDEjM8YaLx7vyA8YiJWY

WfjXqtF7aoR6fhZ3GxJftHYVfY41l, 

https://www.facebook.com/UniversitateadinPitesti/posts/pfbid02hJiiDXMKXr5C6UGT3fvhR5TUP2tyYQ3b5McrK

tnKwwdpYZY4UQuydUCWAdcGuypgl, 

https://www.facebook.com/UniversitateadinPitesti/posts/pfbid0fm4RqbFccbQ7dV952rUtf8XcuV1qs1gHuokvyU6g

M1uBEFuqVD5NWQWF96SnWgCql, https://www.upitmedia.ro/targ-educational-la-centru-universitar-pitesti-

unstpb-oportunitati-pentru-viitori-studenti/, https://www.instagram.com/p/Czqur4bslxP/, 

https://www.tiktok.com/@upitmedia/video/7301674116069756192).  

 

 Indicatori asumați/realizați: 

- Career_Hub_UPIT: JOB CONCEPT DESIGN -  implementat - Nivel de realizare 100% 

- 500 elevi participanți în cadrul Career_Hub_UPIT:JOB CONCEPT DESIGN - Nivel de 

realizare 100% 

 

 A2.4 Implementarea campaniei de comunicare prin canalele social-media - 

@InfoAdmitere_UPIT.MEDIA. În cadrul proiectului s-a vizat dezvoltarea și  

operaționalizarea contului de Tik-Tok UPIT, respectiv dezvoltarea de conținuturi de 

comunicare pentru toate canalele de social-media ale UPIT (Facebook, Instagram, 

YouTube, Tik-Tok). În perioada de implementare a proiectului s-au desfășurat 2 campanii 

de Facebook Adss_@InfoAdmitere, 2023, 2 campanii de Instagram Adss_@InfoAdmitere.  

În cadrul acestei activități, s-a dezvoltat conținut de comunicare pentru fiecare canal de 

social-media al UPIT, acesta fiind implementat conform strategiei de comunicare integrată a UPIT. 

În cadrul proiectului s-a dezvoltat și  operaționalizat contul de Tik-Tok upitmedia 

(https://www.tiktok.com/@upitmedia).  

În ceea ce privește componenta de promovare pe rețelele de socializare, ținând cont că 

acestea sunt un mijloc perfect de a oferi treptat viitorilor studenți o imagine palpabilă privind 

universitatea, prin împărtășirea evenimentelor, realizărilor, vieții din campus etc., pe întreaga 

perioadă de derulare a proiectului, pe paginile de Facebook ale UPIT (UPIT Media  

(https://www.facebook.com/upitmedia), Viața studențească - Universitatea din Pitești 

(https://www.facebook.com/UniversitateadinPitesti) și pe pagina UPIT MEDIA 

(https://www.upitmedia.ro/): 

- s-au postat povești de succes ale absolvenților și realizări ale actualilor studenți sau ale 

membrilor facultăților (proiecte de cercetare inovatoare, studenți sportivi de succes, 

https://www.facebook.com/UniversitateadinPitesti/posts/pfbid0MV4pLVo5rh2VGw4WY8bg3eFv1ufRmQG9hiXsP5S9S6aDZYb8ZrMJh6RpJG62E5Wnl
https://www.facebook.com/UniversitateadinPitesti/posts/pfbid0MV4pLVo5rh2VGw4WY8bg3eFv1ufRmQG9hiXsP5S9S6aDZYb8ZrMJh6RpJG62E5Wnl
https://www.facebook.com/UniversitateadinPitesti/posts/pfbid0zo4hB8EDfNa6exZxMDEjM8YaLx7vyA8YiJWYWfjXqtF7aoR6fhZ3GxJftHYVfY41l
https://www.facebook.com/UniversitateadinPitesti/posts/pfbid0zo4hB8EDfNa6exZxMDEjM8YaLx7vyA8YiJWYWfjXqtF7aoR6fhZ3GxJftHYVfY41l
https://www.facebook.com/UniversitateadinPitesti/posts/pfbid02hJiiDXMKXr5C6UGT3fvhR5TUP2tyYQ3b5McrKtnKwwdpYZY4UQuydUCWAdcGuypgl
https://www.facebook.com/UniversitateadinPitesti/posts/pfbid02hJiiDXMKXr5C6UGT3fvhR5TUP2tyYQ3b5McrKtnKwwdpYZY4UQuydUCWAdcGuypgl
https://www.facebook.com/UniversitateadinPitesti/posts/pfbid0fm4RqbFccbQ7dV952rUtf8XcuV1qs1gHuokvyU6gM1uBEFuqVD5NWQWF96SnWgCql
https://www.facebook.com/UniversitateadinPitesti/posts/pfbid0fm4RqbFccbQ7dV952rUtf8XcuV1qs1gHuokvyU6gM1uBEFuqVD5NWQWF96SnWgCql
https://www.upitmedia.ro/targ-educational-la-centru-universitar-pitesti-unstpb-oportunitati-pentru-viitori-studenti/
https://www.upitmedia.ro/targ-educational-la-centru-universitar-pitesti-unstpb-oportunitati-pentru-viitori-studenti/
https://www.instagram.com/p/Czqur4bslxP/
https://www.tiktok.com/@upitmedia/video/7301674116069756192
https://www.tiktok.com/@upitmedia
https://www.facebook.com/UniversitateadinPitesti
https://www.upitmedia.ro/
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studenți care au avut un impact pozitiv în comunitatea lor etc.); s-au încorporat în 

platformele noastre de socializare, prin share, postări ale studenților/facultăților privind 

evenimente sportive, activități din campus și alt conținut legat de universitate. 

- s-au postat anunțuri și actualizări despre evenimente și activități care au loc în campus, 

precum și distribuiri/ povești live/postări în timpul evenimentului, precum și fotografii și 

videoclipuri recapitulative ale acestora. 

 

 Indicatori asumați/realizați: 

-  2 campanii de Facebook Adss @InfoAdmitere implementate - Nivel de realizare 100% 

- Reach Facebook / campanie – 2000 elevi - Nivel de realizare 100% 

- 2 campanii de Instagram Adss @InfoAdmitere implementate - Nivel de realizare 100% 

- Reach Instagram / campanie – 1000 elevi - Nivel de realizare 100% 

- operaționalizarea contului Tik-Tok UPIT - Nivel de realizare 100% 

 

 A2.5 Implementarea campaniei de marketing direct prin vizite în liceele partenere – 

UPIT vine la tine! S-au constituit echipe de comunicare formate din cadre didactice și 

studenți voluntari (12)/ absolvenți (6) voluntari care s-au deplasat în liceele partenere din 

mediul rural și din orașele mici pentru informarea elevilor și prezentarea ofertei 

educaționale.  

În cadrul acestei activități, au fost recrutați cei 12 studenți voluntari participanți la activitățile 

proiectului, cărora li s-au întocmit contracte de voluntariat și fișe de post și li s-a făcut instructajul 

necesar. 

De asemenea, s-a identificat ca modalitate mai directă și facilă de diseminare a informațiilor 

și de prezentare a ofertei educaționale constituirea grupurilor de WhatsApp cu elevii ambasadori 

UPIT din fiecare liceu partener.  

 

 Indicatori asumați/realizați: 

- campanie de marketing direct UPIT vine la tine! implementată în 20 licee (10 din medii 

defavorizate) - Nivel de realizare 100% 

- 2000 de elevi informați în cadrul campaniei UPIT vine la tine! - Nivel de realizare 100% 

- 12 studenți /6 absolvenți voluntari participanți la activitățile proiectului - Nivel de 

realizare 100% 
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RAPORT EXECUȚIE BUGETARĂ FINALĂ 

 

NR. 

CRT. 

DENUMIRE CAPITOL 

BUGET 

TOTAL VALOARE PROIECT 

(LEI) 

VALOARE CHELTUITĂ 

(LEI) 

APROBATĂ  ME COFINANȚARE APROBATĂ  ME COFINANȚARE 

I. Cheltuieli de personal 67.896 0 67.896 0 

I.1. din care, cheltuieli de 

management 
13.129 0 13.129 0 

II. Cheltuieli materiale 59.831 30.000 59.831 80,02 

III. Alte cheltuieli eligibile 12.773 0 12.773 0 

 
IV. 

Alte cheltuieli 

finanțate din veniturile 

proprii ale universității  

0 0 0 29.919,98 

TOTAL (pe tipuri de finanțare) 140.500 30.000 140.500 30.000 

TOTAL GENERAL 

NECHELTUIT 
0 

 

 

 

 

Manager proiect, 

 

Ionuț-Adrian SĂMĂRESCU 

 

Prorector pentru relaţia cu studenţii, absolvenţii şi mediul socio-economic 


