Teme licenta pentru sesiunea iulie 2024
valabile pentru programul de studii

ADMINISTRAREA AFACERILOR

1. Cultura calitdii si performanta organizatiei moderne Prof. univ. dr. Mihaela Diaconu
2. Sistemul de management al calitatii si competitivitatea organizatiei moderne Prof. univ. dr. Mihaela Diaconu
3. Radiografierea activita{ii de vanzare pe pietele internationale. Studiu de cazla S.C. ........c.ccceueeneeee. Conf. univ. dr. Madalina Brutu
4. Studiu privind masurarea intentjei antreprenoriale in randul tinerilor din Romania Conf. univ. dr. Amalia Dufu
5. Comunicarea de marketing. Dezvoltarea unei campanii de comunicare pentru repozitionarea Conf. univ. dr. Amalia Dufu
marcii...........
6. Influenta Social Media in comportamentul consumatorului. Conf. univ. dr. habil. Elena Jianu
7. Analiza comportamentului consumatorului de servicii turistice in Romania. Conf. univ. dr. habil. Elena Jianu
8. Elemente ale marketingului senzorial practicate de S.C. ....... Conf. univ. dr. Flaviu Meghisan
9. Profesiograma specialistului Tn merchandising la S.C. ......... Conf. univ. dr. Flaviu Meghisan
10. Diagnosticarea strategica a activitaii organizatiei in mediul sdu concurentjal. Studiu de caz la S.C. Conf. univ. dr. Daniela Mihai
11. Analiza sistemului de management implementat in cadrul S.C. .............. si formularea de propuneri c . . .
e L . i . onf. univ. dr. Daniela Mihai
privind rationalizarea sa (sau un subsistem al sistemului de management, la alegere)
12. Fundamentarea deciziei de constituire si gestionare a principalelor categorii de stocuri la S.C. Conf. univ. dr. Daniela Mihai
13. Analiza sistemului de management in contextul implementarii unui cod de guvernanta corporativa in | Lect. univ. dr. Nicoleta Dascalu
cadrul S.C. ..................
14. Analiza aspectelor de cultura organizationala specifice managementului proiectelor in afaceri Lect. univ. dr. Nicoleta Dascalu
incadrul S.C. .................
15. Analiza influentei culturii organizationale in companiile multinationale in contextul Lect. univ. dr. Nicoleta Dascalu
implementarii strategiilor de marketing
16. Program de marketing privind proiectarea unei campanii de comunicare injtegratd de marketing in | Lect. univ. dr. Olimpia Oancea
cadrul companiei X
17. Dezvoltarea strategiei de comunicarea in cadrul companiei X Lect. univ. dr. Olimpia Oancea
18. Evaluarea eficientei relatiilor publice in cadrul companiei X Lect. univ. dr. Olimpia Oancea
19. Comunicarea in situatii de crizd la S.C. .... Lect. univ. dr. Claudia Stanciu
20. Elaborarea si fundamentarea economica a unui proiect de investitii la S.C. ....... pe baza unui studiu L . y
o ect. univ. dr. Loredana Tuta
de fezabilitate
21. Tehnici de prezentare a marfurilor la S.C. ..... Lect. univ. dr. Loredana Tuta
22. Evolutia economiei romanesti in cadrul Uniunii Europene in contextul international actual Lect. univ. dr. Radu Vasilica
23. Analiza influentelor crizelor actuale asupra economiei Uniunii Europene Lect. univ. dr. Radu Vasilica

Nota: Temele propuse pentru realizarea lucréarii de licentd sunt orientative, existdnd posibilitatea ca, de comun acord cu
profesorul coordonator si cu avizul Comisiei de Activitate Didacticd a departamentului, sa fie adaptate unele teme la specificul
agentului economic si al preocupdrilor de cercetare ale studentului.

Director departament

Conf. univ. dr. Daniela Mihai




