F1-REG-71-03

	
	
	
	
	
	
	
	
	FIŞA DISCIPLINEI
	
	
	
	
	

	
	
	
	PRODUCȚIA ÎN MASS-MEDIA (ON LINE), anul universitar 2020-2021
	

	
	1. Date despre program
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	1.1. Instituţia de învăţământ superior
	Universitatea din Piteşti
	
	
	
	
	

	
	1.2.Facultatea
	Facultatea de Ştiinţe ale educației, Științe sociale și Psihologie
	

	
	1.3. Departamentul
	Psihologie, Asistență socială și Științe ale comunicării
	
	

	
	1.4. Domeniul de studii
	Științe ale comunicării
	
	
	
	
	

	
	1.5.Ciclul de studii
	Licență
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	1.6. Programul de studii/Calificarea
	Jurnalism
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	2. Date despre disciplină
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	2.1. Denumirea disciplinei
	
	
	
	
	
	
	PRODUCȚIA ÎN MASS-MEDIA (ON LINE)
	

	
	2.2. Titularul activităţilor de curs
	
	
	
	
	
	
	Conf.univ.dr. DUMINICA DELIA
	

	
	2.3. Titularul activităţilor de seminar
	
	
	
	
	
	
	Lect.univ.dr. Remus Cîrstea
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	2.4. Codul disciplinei
	
	
	
	
	
	
	UP.05.S.6.O.04.14
	
	

	
	2.5. Anul de studiu  Jurn III
	2.5. Semestrul  II
	Tipul de evaluare  E
	2.6.Regimul disciplinei :
	Obligatorie
	

	
	3. Timpul total estimat
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	3.1
	
	Număr de ore pe saptămână
	
	4
	
	3.2
	
	din care curs
	
	2
	3.3
	
	S/L/P
	2

	
	3.4
	
	Total ore din planul de înv.
	
	56
	
	3.5
	
	din care curs
	
	28
	3.6
	
	S/L/P
	28

	
	Distribuţia fondului de timp alocat studiului individual
	
	
	
	
	
	
	
	
	ore

	
	Studiu după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe
	
	
	
	
	
	
	
	
	20

	
	Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren
	
	20

	
	Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii, eseuri
	
	
	
	
	20

	
	Tutorat
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	0

	
	Examinări
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4

	
	Alte activităţi (documentare pe Internet, pregatire examinare, pregatire prezentari orale/seminarii/laborator etc.)
	5

	
	3.7
	Total ore studiu individual
	
	
	69
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	3.8
	Total ore pe semestru
	
	
	125
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	3.9
	Număr de credite
	
	
	5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


4. Precondiţii (acolo unde este cazul)

4.1De curriculum

4.2De competenţe

5. Condiţii (acolo unde este cazul)

[image: image2.png]


[image: image3.jpg]C )i



[image: image4.jpg]Ao




	5.1
	
	De desfăşurare a cursului
	Videoproiector, calculatoare, internet

	5.2
	
	De desfăşurare a laboratorului
	Laborator

	6. Competenţe specifice vizate
	

	Competenţeprofesionale
	
	C4. Managementul informaţiei de presă.

	
	
	C6. Producţia unui conţinut jurnalistic (text, video, audio şi foto) pentru toate tipurile de media.

	
	
	
	

	
	
	
	
	

	Competenţetransversale
	
	CT1. Aplicarea normelor şi valorilor de etică profesională pentru luarea deciziilor şi realizarea independentă sau în grup

	
	
	a unor sarcini / obiective complexe de la locul de muncă

	
	
	
	

	
	
	
	CT2. Aplicarea tehnicilor de muncă eficientă în echipa multidisciplinară cu îndeplinirea anumitor sarcini pe paliere

	
	
	
	ierarhice.
	
	

	
	
	
	

	7. Obiectivele disciplinei
	
	

	7.1
	Obiectivul general al
	Studenții vor fi capabili să redacteze și să distribuie conținut de succes pe toate

	
	
	
	

	disciplinei
	platformele online


	
	
	
	
	

	7.2
	Obiectivele specifice
	Învățarea tehnicilor specifice online-ului de redactare si publicare a informațiilor

	
	
	
	

	
	
	
	
	Abilitati de producere si distribuire a continutului online
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Competente de interactiune in retelele sociale


8. Conţinuturi


	8.1. Teme de studiu Individual
	Nr. ore
	Metode de
	Observaţii

	
	
	predare
	Resurse folosite

	
	
	
	
	

	1
	Scurtă introducere în producția de conținut online
	2
	
	

	2
	Tehnici de culegere a informațiilor online
	2
	
	

	3
	Tehnici de redactare a informațiilor pentru online
	2
	
	

	4
	Tehnici de redactare a conținutului
	2
	
	

	5
	Tehnici de redactare a știrii în Web 1.0 și în Web 2.0. În
	2
	
	Computer

	
	2 D și în 3 D
	
	
	

	
	
	
	
	

	6
	Tehnici de redactare în genurile publicistice de opinie
	2
	
	Videoproiector

	
	online
	
	Prelegere
	

	
	
	
	
	

	7
	Tehnici de redactarea a titlului. Cross-urile
	2
	interactivă
	Note/Suport de curs

	8
	Presa, marketingul și Internetul
	2
	
	

	
	
	
	
	electronic

	9
	Promovarea pe Internet
	2
	
	

	
	
	
	
	

	10
	Tehnici de scriitură online
	2
	
	Acces la bibliografie


	11
	Aspecte privind monitorizarea în zona new media
	2
	
	

	
	
	
	
	

	12
	Compoziție de site/ blog/pagina Facebook
	2
	
	

	13
	Reglementarea informațiilor apărute în spațiul electronic
	2
	
	

	14
	Print versus online
	2
	
	



Bibliografie

1. XXX Ghidul multimedia, Teora, 1998
2. Bîzdoacă, Nicu George, Bîzdoacă, Elvira Nicoleta, Staicu, Ovidiu, Matei, Sorin, Iniţiere în Internet, E-mail şi Chat,
Editura Arves, 2002

3. Brut, Mihaela, Buraga, Sorin, Prezentări multimedia pe Web, Polirom, 2004
4. Drulă, Georgeta, Documentul multimedia, Editura Semne, Bucureşti, 2001
5. Georgeta, Drulă, Site-uri web. Metode şi tehnici de realizare, Editura SemnE, Bucureşti, 2002
6. Gugoiu, Teodoru, HTML prin exemple, Teora, 2003
7. Hariuc, Constantin, Comunicarea multimedia, pe suport electronic
8. Homorodean, Marcel Andrei, Iosupescu, Irina, Internet şi pagini Web. Manual pentru începători şi iniţiaţi, Editura Niculescu, 2002
9. Karbo, Michael B., Grafică pentru Web, Editura EGMONT, 2001
10. Mitchel, Scott, Cum să creezi un site web folosind ceea ce ştii deja, Teora, 2008
11. Vasilescu, Adrian, Multimedia, Editura Economică, 2002
12. Vaughan, Tay, Multimedia. Ghid practic, Teora, 2002
13. Antheaume A., 2013, Le journalisme numérique, Paris, Presses de Sciences po.
14. Ahmad A. N., 2010, Is Twitter a Useful Tool for Journalists ?, Journal of Media Practice, 11(2), p. 145-155.
15. Alper M., 2014, War on Instagram : Framing conflict photojournalism with mobile photography apps, New Media & Society, 16 (1).
16. Bastin G., 2012, LinkedIn Journalism. Convergence and divergence in newsmen’s career patterns, Communication for
European

17. Communication Research and Education Association, Istanbul. Link:
18. http://www.academia.edu/2087854/Linked_in_Journalism._Convergence_and_Divergenc
19. Bădău, Horea Mihai, 2015, Manual de Jurnalism Online, Editura Tritonic, București
20. Bădău, Horea Mihai, 2015, Le passage de l’alphabet ecrit a l’alphabet oral sur les reseaux sociaux, în vol. Vers une culture
21. Mediatic Medias, journalisme et espace publique a l’epreuve de la numerisation, Editions l’Harmattan, Paris
22. Bădău, Horea Mihai, 2015, Communication politique et réseaux sociaux: les élections présidentielles 2014 en
Roumanie sous la

23. Bădău, Horea Mihai, 2011, Tehnici de comunicare în Social Media, Editura Polirom, Iași
24. Bradshaw, Paul, Rohumaa, Liisa, 2013, The Online Journalism Handbook: Skills to survive and thrive in the digital age, Ed.Routledge, New York
25. Cornu, Daniel, 2013, Tous connectés ! : Internet et les nouvelles frontières de l'info, Ed. Labor et fides, Geneva
26. Estienne Y., 2007, Le journalisme après Internet, Paris, L’Harmattan
27. Holmes, Tim, Hadwin, Sara, Mottershead, Glyn, 2011, The 21st Century Journalism Handbook, Ed. Routledge, New York
28. Peters C., Broersma M., (eds.), 2013, Rethinking journalism : trust and participation in a transformed news landscape, New York,
29. Routledge.
30. Ruellan D., 1993, Le professionnalisme du flou, Grenoble, Presses Universitaires de Grenoble.
31. Scherer E., 2012, A-t-on encore besoin des journalistes ? : manifeste pour un journalisme augmenté, Paris, PUF.
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32. Smith, Stuart, 2011, Going Solo: Doing Videojournalism in the 21st Century, Ed. University of Missouri Press, Columbia
33. Tewksbury D., Rittenberg J., 2012, News on the internet. Information and citizenship in the 21st Century, New York, Oxford
34. 6
35. University Press.
36. Waed, Mike, 2013, Journalism online, Ed. Taylor & Francis Group, Burlington
37. Westlund O., 2013, Mobile news : A review and model of journalism in an age of mobile media, Digital Journalism, 1
(1), p. 6-26.

38. http://www.miseajournalisme.com/
39. http://www.newsresources.org/
40. http://www.mediacademie.org/
41. http://meta-media.fr/
42. http://obsweb.net/
43. http://mediatype.be/
44. http://www.jeanabbiateci.fr/
45. http://www.journalismes.info/
46. http://askmedia.fr/blog/
	8.2. Aplicaţii: Seminar / Laborator / Teme de casă
	Nr. ore
	Metode de
	Observaţii

	
	
	predare
	Resurse folosite

	
	
	
	
	

	1
	Relatarea (storytelling)
	2
	
	

	
	
	
	
	

	2
	Transmisia în direct (live-ul)
	2
	
	

	3
	Interviul (email, live pe site, live pe Facebook, live pe
	2
	
	

	
	Twitter)
	
	
	

	
	
	
	
	

	4
	Ancheta
	2
	PRELEGERE
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	INTERACTIV
	

	
	
	
	
	Referatul, fișa didactică

	5
	Editorialul
	2
	
	

	
	
	
	Ă
	

	
	
	
	
	

	6
	Ghidul (how to)
	2
	
	Exemplificare

	7
	Jurnalul personal
	2
	EXERCIȚII
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	PRACTICE
	

	
	
	
	
	Corelare cu lectura

	8
	Selfie-ul și videoselfie-ul de tip storytelling
	2
	
	

	
	
	
	
	individuală

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	9
	
	2
	ANALIZĂ A
	Corelare cu lectura

	
	Link Baiting
	
	PLATFORME
	

	
	
	
	
	individuală

	10
	
	2
	LOR ONLINE
	

	
	
	
	
	

	
	Cuvintele care aduc like-uri
	
	
	

	
	
	
	
	Stabilirea echipelor de

	
	
	2
	STUDIU DE
	

	
	
	
	
	lucru

	11
	Google, Facebook, Linkedin, Youtube, Instagram
	
	CAZ
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	Realizarea proiectelor

	
	Editare foto (Adobe Lightroom, Adobe Photoshop, Nikon
	2
	
	

	12
	
	
	PROIECT
	practice

	
	CaptureX, Picassa
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	APLICATIV
	

	
	
	2
	
	


13 Monitorizare de trafic (Google Analytics, Traffic Ranking, Trafic.ro)
2

14 Cum sa produci și să distribui conținut de succes în online
Bibliografie

1. XXX Ghidul multimedia, Teora, 1998
2. Sutu, M.R. (2015). Fără granițe. Efectele digitalizării în redacția de știri. București: Editura
3. Universității din București
4. Varlam, P., Minea, G., Stanciu, N. (2007). Televiziunea in Era Digitala. Oltenita: Media Expres
5. Bîzdoacă, Nicu George, Bîzdoacă, Elvira Nicoleta, Staicu, Ovidiu, Matei, Sorin, Iniţiere în Internet, E-mail şi Chat,
Editura Arves, 2002

6. Brut, Mihaela, Buraga, Sorin, Prezentări multimedia pe Web, Polirom, 2004
7. Drulă, Georgeta, Documentul multimedia, Editura Semne, Bucureşti, 2001
8. Vasilescu, Adrian, Multimedia, Editura Economică, 2002
9. Vaughan, Tay, Multimedia. Ghid practic, Teora, 2002
9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunitaţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi angajatori din domeniul aferent programului


Modul de aplicare al tehnicilor și instrumentelor de lucru învățate la seminar pe platformele Wordpress, Facebook, Instagram și Twitter.

Studenții vor pune în aplicare tehnicile învățate la curs, practic, prin dezvoltarea unor proiecte jurnalistice individuale și
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colective pe platformele mai sus-amintite.


10 Evaluare:

	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	
	10.3 Pondere din

	
	
	
	
	nota finală

	
	
	
	
	
	

	10.4
	Curs
	Studiu individual
	Evaluare sumativa
	
	50%

	10.5
	Seminar/
	Activitate de seminar
	Evaluarea temelor
	
	10%

	
	
	Evaluări periodice
	Verificarea cunoștințelor
	
	20%

	Laborator
	
	
	
	

	
	Proiect
	Evaluarea proiectului
	
	20%

	
	
	
	
	
	

	10.6
	Standard
	3,5 puncte acumulate din evaluarea activităţilor periodice şi 1,5 puncte la evaluarea finală; Nota 5 la

	minim de
	testul de verificare şi rezolvarea în proporţie de 50% a cerinţelor de la seminar.
	

	performanţă
	
	
	
	

	Data completării
	Titular de curs,
	Titular de seminar / laborator,

	02.09. 2020
	conf.univ.dr. Duminica Delia
	lect.univ.dr. Remus Cirstea



Data aprobării în Consiliul departamentului,
Director de departament,

18.09. 2020
(prestator)

Conf. univ. dr. Manuela Ciucurel
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Director de departament,

(beneficiar),

Conf. univ. dr. Manuela Ciucurel


