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FIŞA DISCIPLINEI
Producția în mass-media (AGENȚII DE PRESĂ), anul universitar 2020/2021
1. Date despre program
	1.1. Instituţia de învăţământ superior
	Universitatea din Piteşti

	1.2.Facultatea
	Facultatea de Ştiinţe ale educației, Științe sociale și Psihologie

	1.3. Departamentul
	Psihologie, Științe ale comunicării și Asistență socială

	1.4. Domeniul de studii
	Științe ale comunicării

	1.5.Ciclul de studii
	Licenţă

	1.6. Programul de studiu/Calificarea
	Jurnalism


2. Date despre disciplină
	2.1. Denumirea disciplinei
	Producția în mass-media (agenții de presă UP.05.S.4.A.04.16

	2.2. Titularul activităţilor de curs
	Conf.univ.dr. Draghici Georgiana

	2.3. Titularul activităţilor de seminar
	Conf.univ.dr. Draghici Georgiana

	2.4. Anul de studiu
	II
	2.5. Semestrul
	II
	2.6.Tipul de evaluare       


	E
	2.7.Regimul disciplinei 
	O


3. Timpul total estimat
	3.1
	Număr de ore pe saptămână
	3
	3.2
	din care curs
	2
	3.3
	S 
	1

	3.4
	Total ore din planul de înv.
	42
	3.5
	din care curs
	28
	3.6
	S
	14

	Distribuţia fondului de timp alocat studiului individual
	ore

	Studiu după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe
	22

	Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren
	22

	Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii, eseuri
	12

	Tutorat
	0

	Examinări
	2

	Alte activităţi (teren)
	

	3.7
	Total ore studiu individual
	58

	3.8
	Total ore pe semestru
	100

	3.9
	Număr de credite
	4


4. Precondiţii (acolo unde este cazul)
	4.1.  de curriculum
	

	4.2. de competenţe
	Capacități de analiză, sinteză, gândire divergentă


5. Condiţii (acolo unde este cazul)
	5.1.  de desfăşurare a cursului
	Dotare a sălii de curs cu videoproiector

	5.2. de desfăşurare a seminarului/laboratorului
	


6. Competenţe specifice acumulate (vizate prin programul de studiu)*
	6.1.  Competenţe profesionale

	C.4. Evaluarea unei structuri de rubrici, grile de programe în funcţie de conceptele de bază privind integrarea unui produs într-o structură de pachet informaţional 

C6. Producţia unui conţinut jurnalistic (text, video, audio şi foto) pentru toate tipurile de media.

	6.2.  Competenţe transversale

	CT1. Elaborarea unui proiect de specialitate sau cel puţin a unei părţi a unui asemenea proiect, aplicând atât cunoştinţe, teorii şi metode de diagnoză şi intervenţie, cât şi norme şi principii de etică profesională



7.Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate)
	7.1.  Obiectivul general al disciplinei
	Cursul are ca obiectiv transmiterea noțiunilor legate istoricul și modul de lucru al agențiilor de știri, astfel încât studenții să acumuleze baza de informații teoretice și practice.


	7.2.  Obiectivele specifice
	A. Obiective cognitive
1. Cunoașterea și înțelegerea diferitelor teorii, concepte, tehnici și formate specifice jurnalismului de agenție;
2. Operarea cu conceptele fundamentale ale disciplinei;
3. Explicarea și interpretarea diferitelor concepte și teorii specifice jurnalismului de agenție;
4. Definirea corectă a obiectului de studiu al jurnalismului de agenție și stabilirea relațiilor pe care acesta le are cu alte ramuri ale mass-media;
B. Obiective procedurale
1. Corelarea unor experiențe jurnalistice personale cu  unele aspecte ale scriiturii pentru agenția de presă
2. Identificarea unor situații concrete  de aplicare a teoriilor și  principiilor jurnalismului de agenție;
3. Folosirea teoriilor și tehnicilor jurnalistice radio pentru elaborarea unor genuri și produse specifice jurnalismului de agenție;
4. Utilizarea unor metode de autoevaluare a propriei activități jurnalistice;
C. Obiective atitudinale
1. Respectarea normelor de deontologie profesională (a codului deontologic al jurnalistului);
2. Cooperarea în echipe de lucru pentru rezolvarea diferitelor sarcini de lucru; 
3. Utilizarea unor metode specifice de elaborare a unei știri pentru agenția de presă.


8. Conţinuturi
	8.1. Curs
	Nr.ore
	Metode de predare
	Observaţii
Resurse folosite

	
	Evolutia agentiilor de presa.

	2
	Prelegerea

dezbaterea
	

	1. 
	 Prezentarea principalelor agentii si a produselor realizate
	2
	prelegerea

dezbaterea
	

	2. 
	 Tipuri de agentii. Agentii nationale si zonale Agentii de imagini Agentiile specializate
	2
	prelegerea

dezbaterea
	

	3. 
	Activitatea în agenția de presa. Trăsături specifice.
	4
	prelegerea

dezbaterea
	

	4. 
	Organizarea si functionarea, structuri si posturi.
	4
	prelegerea

dezbaterea
	

	5. 
	Atribuțiile redactorilor. Redactorul din structura centrala a agenției. Rolul desk-ului.
	2
	prelegerea

dezbaterea
	

	6. 
	Acreditații si corespondenții.
	2
	prelegerea

dezbaterea
	

	7. 
	Genuri publicistice si produse in presa de agenție.
	2
	prelegerea

dezbaterea
	

	8. 
	Desfășurarea evenimentului, reflectarea lui prin materiale succesive.
	2
	prelegerea

dezbaterea
	

	9. 
	Agenții de presă românești
	2
	prelegerea

dezbaterea
	

	10. 
	Agenții de presă din străinătate
	2
	prelegerea

dezbaterea
	

	11. 
	Alte tipuri de materiale de agenție,

Exemple de materiale.
	2
	prelegerea

dezbaterea
	

	Bibliografie:

Badea Marin, Scurtă istorie a presei românești, Editura Economică, București, 2004.

Hangiu Ion, Dicționar al presei literare românești (1790‐1982). Argument de Ion Dodu Bălan, Editura

Științifică și Enciclopedică, București, 1987.

Ilie Rad, Incursiuni în istoria presei românești, Editura Accent, Cluj‐Napoca, 2008.

Iliescu Adriana, Revistele Literare la sfârșitul secolului al XIX‐lea, Editura Minerva, București, 1972.

Ioanițiu Mircea, Amintiri și reflecții, Editura Enciclopedică, București, 1993.

Ionescu Nae, Curs de filosofie a religiei. 1924‐1925, ediție îngrijită de Marin Diaconu, prefață de Nicolae

Tatu, postfață de Mircea Vulcănescu, Editura Eminescu, 1998.

Mihai Coman, Mass‐media în România postcomunistă, Editura Polirom, Iaşi, 2003.

Mora Mihail, Ziare și ziariști, tipografia Aurora, București 1907.

Noica, Constantin, Simple introduceri la bunătatea timpului nostru, Editura Humanitas, București, 1992.

Petcu Marian, Istoria presei române. Antologie de ~, Editura Tritonic, București, 2003.

Petcu Marian, Puterea și cultura. O istorie a cenzurii, Editura Polirom, Iași, 1999.

Sasu Aurel, Cultura română în Statele Unite și Canada, I. Presa, Editura Fundației Cultural Române,      

București, 1993.

Tribuna și spiritul ei, în Tribuna 120. Studii. Evocări, amintiri, analize. Coordonator: I. Maxim Danciu,             

Editura Tribuna, Cluj‐Napoca, 2004, p. 48.

Vasile Pasailă, Presa în istoria modernă a românilor, Editura Fundaţiei PRO, Bucureşti, 2004.
Benjaminson, P., Anderson, D., Investigative Reporting, 1990, Iowa, Iowa State University Press, Ames.

Bernstein C., Woodward B., All the President’s Men, 1974, New York, Simon and Schuster Paperbacks

Codul Deontologic al Jurnalistului, octombrie 2009.

Coman, M. (coord.), Manual de Jurnalism, Tehnici fundamentale de redactare, vol. I, vol. II, 1999, Iaşi,

Polirom.

Derek Forbes, A watchdog’s guide to investigative reporting, 2005, Johanesbourg, Konrad Adenauer

Stiftung.

De Broucker, J., Pratique de l’information et écritures journalistiques, 1995, Paris, CFPJ.

Mencher, M., News Reporting and Writing, 1994, Sixth Edition, Wm. C. Brown Communications, Inc.

Potter, D., Hand book of independent journalism, 2006, Washington, U.S. Department of State publication.

Sorin Preda, 2006, Tehnici de redactare in presa scrisa, Editura Polirom, Iasi (paginile 190 - 202).

	8.2. Aplicații: Seminar/Laborator*
	Nr. ore
	Metode de predare
	Observaţii
Resurse folosite

	1
	Istoricul jurnalismului de agenție din țara noastră
	2
	
	Referatul 

	2
	Agențiile de presă la nivel mondial
	2
	
	Referatul

	3
	Rolul și locul agențiilor de știri
	2
	
	Referatul

	4
	Funcția de informare
	2
	
	Referatul

	5
	Rigorile știrii de agenție
	2
	
	Referatul

	6
	Agențiile de presă în perioada contemporană
	4
	
	Proiectul

	Bibliografie:

Ilie Rad, Incursiuni în istoria presei românești, Editura Accent, Cluj‐Npoca, 2008.

Iliescu Adriana, Revistele literare la sfârșitul secolului al XIX‐lea, Editura Minerva, București, 1972.

Petcu Marian, Istoria presei româneşti. Antologie de ~, Editura Tritonic, Bucureşti, 2003.

Mora Mihail, Ziare și ziariști, Tipografia Aurora, București 1907.

Vasile Pasailă, Presa în istoria modernă a românilor, Editura Fundaţiei PRO, Bucureşti, 2004.


*NOTE: 

1.Seminariile se vor desfășura pe bază de referate, intervenții directe, dezbateri, lucru în grup, realizarea de texte pentru agenția de presă, activități care vor fi luate în considerare la evaluarea finală. 
2.  Referatele și textele pentru presa de agenție vor fi realizate în echipă sau individual.
9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul  aferent programului
	· corectitudinea și acuratețea folosirii conceptelor, teoriilor și tehnicilor destinate presei de agenție,  însușite la nivelul disciplinei vor satisface așteptările reprezentanților comunității epistemice/academice din domeniul științelor comunicării/mass-media.
· competențele procedurale și atitudinale ce vor fi achiziționate la nivelul disciplinei vor satisface  așteptările  reprezentanților asociațiilor profesionale și angajatorilor din domeniul agențiilor de presă.
· capacitatea de realizare a unor genuri specifice jurnalismului de agenție.


10. Evaluare:
	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală

	10.4 Curs
	Cunoaşterea terminologiei utilizate în jurnalismul de agenție
Capacitatea de utilizare adecvată a noţiunilor de bază

Capacitatea de a redacta genurile publicistice studiate, conform cerințelor pentru agențiile de presă
	Examen scris
	50%

	10.5 Seminar/ Laborator
	Interacțiunea cu grupul
Activitate de seminar

Proiect 
	Înregistrare intervenții
Evaluarea temelor

Evaluarea proiectului
	10%

10%

30%

	10.6 Standard minim de performanţă
	Comunicarea unor informaţii utilizând corect limbajul ştiinţific de specialitate; - Cunoaşterea conceptelor de bază proprii disciplinei şi explicarea interdependenţelor dintre ele; - Aplicarea achiziţiilor în oferirea unor exemplificări, în realizarea de analize, în rezolvarea unor exerciţii, probleme, în susţinerea unor argumentări;


Data completării


Titular de curs,



Titular de seminar / laborator,

11.09.2020
   Conf.univ.dr. Draghici Georgiana                         Conf.univ.dr. Draghici Georgiana
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Data aprobării în Consiliul departamentului,

Director de departament, 

Director de departament,
18.09.2020


   Director de departament





         Conf.univ.dr. Manuela CIUCUREL
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