FIŞA DISCIPLINEI
2016-2017
1. Date despre program
	1.1. Instituţia de învăţământ superior
	Universitatea din Piteşti

	1.2.Facultatea
	Facultatea de Ştiinţe ale educației, Științe sociale și Psihologie

	1.3. Departamentul
	Psihologie și Științe ale comunicării


	1.4. Domeniul de studii
	Științe ale comunicării

	1.5.Ciclul de studii
	Licenţă

	1.6. Programul de studii/Calificarea
	Jurnalism


2. Date despre disciplină
	2.1. Denumirea disciplinei
	Introducere în publicitate

	2.2. Titularul activităţilor de curs
	Lect.univ.dr. Elena Popescu

	2.3. Titularul activităţilor de seminar
	Asist.univ.dr. Gabriela Safta

	2.4. Codul disciplinei
	U
	P
	0
	9
	F
	5
	O
	5
	0
	2

	2.5. Anul de studiu  II
	2.5. Semestrul   I
	Tipul de evaluare       

E
	2.6.Regimul disciplinei :        Obligatorie


3. Timpul total estimat
	3.1
	Număr de ore pe saptămână
	4
	3.2
	din care curs
	2
	3.3
	S / L / P
	2

	3.4
	Total ore din planul de înv.
	58
	3.5
	din care curs
	28
	3.6
	S / L / P
	14

	Distribuţia fondului de timp alocat studiului individual
	ore

	Studiu după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe
	20

	Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren
	15

	Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii, eseuri
	10

	Tutorat
	5

	Examinări
	8

	Alte activităţi .....
	0

	3.7
	Total ore studiu individual
	58

	3.8
	Total ore pe semestru
	150

	3.9
	Număr de credite
	6


4. Precondiţii (acolo unde este cazul)
	4.1.  de curriculum
	Elemente de comunicare, efecte ale comunicării

	4.2. de competenţe
	Capacități de analiză, sinteză, gândire divergentă


5. Condiţii (acolo unde este cazul)
	5.1.  de desfăşurare a cursului
	dotare a sălii de curs cu videoproiector

	5.2. de desfăşurare a seminarului/laboratorului
	


6. Competenţe specifice acumulate (vizate prin programul de studiu)*
	6.1.  Competenţe profesionale

	C.1. Aplicarea conceptelor de bază pentru producţia unei secţiuni /pagini tematice pentru o publicaţie sau a unei emisiuni conform normelor profesionale
C.2. Elaborarea unor obiective redacţionale consistente cu profilul publicului-ţintă
C.3. Valorificarea cunoştinţelor teoretice şi metodologice în vederea producţiei unei secţiunii tematice pentru orice produs media (respectând caracteristicile canalului de transmitere) 

C.4. Evaluarea unei structuri de rubrici, grile de programe în funcţie de conceptele de bază privind integrarea unui produs într-o structură de pachet informaţional 

C.5.  Prezentarea publicaţiei sau emisiunii elaborate 

	6.2.  Competenţe transversale

	CT1. Elaborarea unui proiect de specialitate sau cel puţin a unei părţi a unui asemenea proiect, aplicând atât cunoştinţe, teorii şi metode de diagnoză şi intervenţie, cât şi norme şi principii de etică profesională
CT2. Participarea la realizarea unui proiect in echipa, cu îndeplinirea unor funcţii profesionale date

CT3. Identificarea nevoii de formare profesională şi realizarea unui plan de carieră, prin utilizarea resurselor informaţionale


7.Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor specifice acumulate)
	7.1.  Obiectivul general al disciplinei
	Cursul are ca obiectiv transmiterea noțiunilor legate de publicitate, marketing şi media planning, astfel încât studenții să acumuleze baza de informații teoretice, necesară elaborării unor proiecte proprii. Se va pune accent pe însuşirea cerinţelor şi a tehnicilor specifice  conceperii şi realizării unui plan de marketing şi comunicare publicitară. Dobândirea abilităţii de a realiza un plan de comunicare. Asimilarea standardelor profesionale înalte.Însuşirea principiilor şi a modului de elaborare a unui plan de comunicare. Înţelegerea modului în care se îmbină tehnicile de comunicare în publicitate şi marketing.
Seminarul are ca obiectiv familiarizarea studentului cu teoriile legate de promovarea unui produs, prin implicarea studentilor, grupati pe echipe, in realizarea unor proiecte de promovare publicitară. 

	7.2.  Obiectivele specifice
	A. Obiective cognitive
1. Cunoașterea și înțelegerea diferitelor teorii, concepte, tehnici și formate specifice media planningului;
2. Operarea cu conceptele fundamentale mass-media și comunicării;
3. Explicarea și interpretarea diferitelor concepte și teorii specifice media planningului;
4. Definirea corectă a obiectului de studiu al media planningului și stabilirea relațiilor pe care acesta le are cu alte ramuri ale publicităţii şi marketingului;
B. Obiective procedurale
1. Corelarea unor experiențe profesionale personale cu  unele teorii ale mass-media; 

2. Identificarea unor situații concrete  de aplicare a teoriilor și  principiilor media planningului;
3. Folosirea teoriilor și tehnicilor publicităţii şi marketingului pentru elaborarea unor planuri de comunicare publicitară/marketing;
4. Utilizarea unor metode de autoevaluare a propriei activități prodesionale;
C. Obiective atitudinale
1. Respectarea normelor de deontologie profesională;
2. Cooperarea în echipe de lucru pentru rezolvarea diferitelor sarcini de lucru; 
3. Utilizarea unor metode specifice de elaborare a unui proiect de promovare a unui produs.


8. Conţinuturi
	8.1. Curs
	Metode de predare
	Observaţii

	Scurt istoric al publicităţii (2 ore)
	· Prelegerea

· dezbaterea
	

	Comunicarea publicitară (2 ore)
	· prelegerea

· dezbaterea
	

	Definitii ale publicităţii (2 ore)
	· prelegerea

· dezbaterea
	

	Tipologia publicităţii (4 ore)
	· prelegerea

· dezbaterea
	

	Discursul publicitar (4 ore)
	· prelegerea

· dezbaterea
	

	Tipuri de enunţuri in publicitate  (2 ore)
	· prelegerea

· dezbaterea
	

	Texte publicitare. Titlul pulbivitar (2 ore)
	· prelegerea

· dezbaterea
	

	Conceptul de brand, logo, slogan (2 ore)
	· prelegerea

· dezbaterea
	

	Imaginea în publicitate ( 2 ore) 
	· prelegerea

· dezbaterea
	

	Planul de promovarea a unui produs (2 ore)
	· prelegerea

· dezbaterea
	

	Copywriting-ul (4 ore)
	· prelegerea

· dezbaterea
	

	Bibliografie selectivă:
1. Popescu, Costin, Publicitatea: O estetică a persuasiunii, Editura Univ. Bucureşti, Bucureşti, 2005

2. Popescu, Costin, Introducere în publicitate, Editura Univ. Bucureşti, Bucureşti, 2005

3. Petre, Dan, Nicola, Mihaela, Introducere în publicitate, Editura Comunicare.ro, Bucureşti, 2004

4. Kotler, Philip, Armstrong, Gary, Principiile Marketingului, Teora, Bucureşti, ediţia a-II-a, 2003

5. Cathelat,  Bernard, Publicitate şi societate, Editura Trei, Bucureşti, 2005

6. Butaud, Jean-Jaques, Comunicare semiotică şi semne publicitare, Tritonic, Bucureşti, 2005

7. Popescu, Cristian, Florin, Dicţionar explicativ de jurnalism, relaţii publice şi publicitate, Bucureşti, Tritonic, 2002

8. Moldoveanu, Maria, Miron, Dorina, Psihologia Reclamei, Bucureşti, Libra, 1995;

9. Heilbrunn, Benoît, Logo-ul, Bucureşti, comunicarea.ro, 2002

10. Goddard, Angela, Limbajul publicităţii, Iaşi, Polirom, 2002

11. Frumuşani, Daniela, Rovenţa, Semiotică. Societate. Cultură, Iaşi, Institutul European,1999

12. Brune, François, “Fericirea ca obligatie. Psihologia şi sociologia publicităţii”, Editura Trei, 1996, traducere: Constantin Popescu (Editura Ministerului Francez al Afacerilor Externe şi ambasada Franţei în România)

13. Bălănescu, Olga, Tehnici Discursive Publicistice şi Publicitate, Ariadna, Bucureşti, 2003

14. Arenheim, Rudolf, Forta centrului vizual, Meridiane, Bucuresti, 1995.

15. Cornea, Andrei, Scriere si oralitate in literatura antica, Cartea Romaneasca, Bucuresti, 1988.

16. Brune, Fr., Fericirea ca obligatie, Editura Trei, Bucuresti, 1996



	8.2. Seminar/Laborator*
	Metode de predare
	Observaţii

	Seminar organizatoric: prezentarea obiectivelor disciplinei, a competențelor vizate, distribuirea temelor si a referatelor ( 2 ore)
	· dialogul 
	În cadrul acestei ședințe se stabilesc obligațiile de seminar ale studenților și se precizează criteriile ce vor fi utilizate în evaluarea rezultelor învățării

	Scurt istoric al publicităţii (2 ore)
	· conversația euristică

· dezbatere

· lucrul în grup.
	Referatul

	Tipologia şi rolul publicităţii (2 ore)
	· conversația euristică

· dezbatere
	Referatul 

	Campania publicitara (2 ore)
	· exerciții de reflecție
· prezentări referate
· lucrul în grup
	Referatul

	Discursul publicităţii (2 ore)
	· exerciții de reflecție
· prezentări referate
· lucrul în grup
	Referatul

	Textul argumentativ în publicitate (2 ore)
	· exerciții de reflecție
· prezentări referate
· lucrul în grup
	Referatul

	Textul descriptiv în publicitate ( 2 ore) 
	· Dezbatere
· exerciții de reflecție
· prezentări referate
· lucrul în grup
	Referatul 

	Elemente vizuale în publicitate (2 ore).
	· Dezbatere
· exerciții de reflecție
	Referatul

	· Elaborarea proiectului de promovare a unui produs (6 ore)
	· lucrul în grup

· exerciții de reflecție
	Proiectul

	· Prezentarea de proiecte (6 ore)
	· lucrul în grup

· exerciții de reflecție
	Proiectul

	Bibliografie selectivă: 

Brune, Fr., Fericirea ca obligatie, Editura Trei, Bucuresti, 1996
Cornea, Andrei, Scriere si oralitate in literatura antica, Cartea Romaneasca, Bucuresti, 1988.
Arenheim, Rudolf, Forta centrului vizual, Meridiane, Bucuresti, 1995.
Bălănescu, Olga, Tehnici Discursive Publicistice şi Publicitate, Ariadna, Bucureşti, 2003
Popescu, Costin, Publicitatea: O estetică a persuasiunii, Editura Univ. Bucureşti, Bucureşti, 2005
Frumuşani, Daniela, Rovenţa, Semiotică. Societate. Cultură, Iaşi, Institutul European,1999
Goddard, Angela, Limbajul publicităţii, Iaşi, Polirom, 2002
Heilbrunn, Benoît, Logo-ul, Bucureşti, comunicarea.ro, 2002
Moldoveanu, Maria, Miron, Dorina, Psihologia Reclamei, Bucureşti, Libra, 1995;
Popescu, Cristian, Florin, Dicţionar explicativ de jurnalism, relaţii publice şi publicitate, Bucureşti, Tritonic, 2002

Butaud, Jean-Jaques, Comunicare semiotică şi semne publicitare, Tritonic, Bucureşti, 2005

Cathelat,  Bernard, Publicitate şi societate, Editura Trei, Bucureşti, 2005

Kotler, Philip, Armstrong, Gary, Principiile Marketingului, Teora, Bucureşti, ediţia a-II-a, 2003

Petre, Dan, Nicola, Mihaela, Introducere în publicitate, Editura Comunicare.ro, Bucureşti, 2004

Popescu, Costin, Introducere în publicitate, Editura Univ. Bucureşti, Bucureşti, 2005

Brune, François, “Fericirea ca obligatie. Psihologia şi sociologia publicităţii”, Editura Trei, 1996, traducere: Constantin Popescu (Editura Ministerului Francez al Afacerilor Externe şi ambasada Franţei în România


*NOTE: 

1.Seminariile se vor desfășura pe bază de referate, intervenții directe, dezbateri, lucru în grup, realizarea de proiecte pentru promovarea unor produse, activități care vor fi luate în considerare la evaluarea finală. 
2.  Proiectele vor fi realizate în echipă sau individual.
9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul  aferent programului
	· corectitudinea și acuratețea folosirii conceptelor, teoriilor și tehnicilor publicităţii însușite la nivelul disciplinei vor satisface așteptările reprezentanților comunității epistemice/academice din domeniul științelor comunicării/mass-media/publicităţii.
· competențele procedurale și atitudinale ce vor fi achiziționate la nivelul disciplinei vor satisface  așteptările  reprezentanților asociațiilor profesionale și angajatorilor din domeniul mass-media/publicităţii.

· Capacitatea de realizare și prezentare unui proiect publicitar.


10. Evaluare:
	Tip activitate
	10.1 Criterii de evaluare
	10.2 Metode de evaluare
	10.3 Pondere din nota finală

	10.4 Curs
	
	Examen scris
	50%

	10.5 Seminar/ Laborator
	Prezența

Activitate de seminar

Evaluări periodice

Proiect 
	Înregistrare prezență 

Evaluarea temelor

Verificarea cunoștințelor 

Evaluarea proiectului
	10%

10%

10%

20%

	10.6 Standard minim de performanţă
	3,5 puncte acumulate din evaluarea activităţilor periodice şi 1,5 puncte la evaluarea finală; Nota 5 la testul de verificare şi rezolvarea în proporţie de 50% a cerinţelor de la laborator.


Data completării


Titular de curs,



Titular de seminar / laborator,

30 septembrie 2016

Lect. Univ.dr. Elena Popescu

Asist.univ.dr. Safta Gabriela               
Data aprobării în Consiliul departamentului,

Director de departament, 

Director de departament,
 .......... Septembrie 2016



(prestator)


(beneficiar),





   Director de departament

-




         Conf.univ.dr. Manuela CIUCUREL

