Teme licenta pentru sesiunea iulie 2017
valabile pentru programul de studii

MARKETING
1. Evolutia conceptului modern de marketing — teorie i practica Conf. univ. dr. Amalia Dutu
2. Noi abordari in teoria si practica marketingului — Marketingul relational: Studiu de cazla SC..... Conf. univ. dr. Amalia Dutu
3. Analiza mediului de marketing la SC.... Conf. univ. dr. Amalia Dutu
4.  Analiza procesului STP la SC..... Conf. univ. dr. Amalia Dutu
5. Cercetare cantitativa/calitativa cu scopul.............. Conf. univ. dr. Amalia Dutu
6.  Analiza mix-ului de marketing la SC..... Conf. univ. dr. Amalia Dutu
7. Analiza mix-ului communicational la SC.... Conf. univ. dr. Amalia Dutu
8.  Analiza strategiei de distributie la SC..... Conf. univ. dr. Amalia Dutu
9. Analiza gradului de internationalizare al companiei multinationale..... Conf. univ. dr. Amalia Dutu
10. Standardizare vs. adaptare in practica companiilor multinationale Conf. univ. dr. Amalia Dutu
11.  Studiu privind strategiile de patrundere pe pietele externe adoptate de compania..... Conf. univ. dr. Amalia Dutu
12.  Program de marketing privind lansarea unui produs pe o piata externa. Conf. univ. dr. Amalia Dutu
13.  Analiza SWOT si aplicarea Modelului Porter in scopul elabordrii strategiei comerciale laS.C. ......... Conf. univ. dr. Madalina Brutu
14. Analiza preferintelor consumatorilor in scopul imbunatafirii activitatii de vanzare la S.C. ......... Conf. univ. dr. Madalina Brutu
15.  Vanzarea pe Internet — metoda de crestere a vanzarilorla S.C. ......... Conf. univ. dr. Madalina Brutu
16. Imbunétatirea procesului de vanzare la S.C. ......... Conf. univ. dr. Madalina Brutu
17.  Analiza activitatji de motivare a foriei de vanzare la S.C. ......... Conf. univ. dr. Madalina Brutu
18. Recrutarea, selectia si instruirea fortei de vanzare la S.C. ......... Conf. univ. dr. Madalina Brutu
19.  Studiu privind utilizarea Analizei drumului critic (C.P.M.) si a Metodei Potentiale Metra (M.P.M.) in | Conf. univ. dr. Dorulet Gradinaru
managementul lucrarilor de................. custudiudecazlaS.C......ccccovvrrrnns
20. Studiu privind utilizarea metodei P.E.R.T./ CPM in managementul lucrarilor de................. cu studiu de | Conf. univ. dr. Dorulet Gradinaru
cazlaS.C.ovvrivirniines
21. Perfectionarea sistemului organizatoric al S.C. .......... Conf. univ. dr. Puiu Gradinaru
22. Perfectionarea sistemului informational al S.C. .......... Conf. univ. dr. Puiu Gradinaru
23.  Studiu privind motivarea personalului laS.C. .......... Conf. univ. dr. Puiu Gradinaru
24. Rationalizarea si modemnizarea sistemului decizional la SC .......... Conf. univ. dr. Puiu Gradinaru
25.  Studiu privind utilizarea sistemelor si metodelor de managementlaS.C. ............. Conf. univ. dr. Puiu Gradinaru
26. Studiu privind cresterea eficacitatii si eficientei muncii managerilorla S.C. .......... Conf. univ. dr. Puiu Gradinaru
27. Strategii pentru furnizarea serviciilor utilizate de S.C. .......... Conf. univ. dr. Puiu Gradinaru
28. Optimizarea proceselor de furnizare a serviciilorla S.C. .......... Conf. univ. dr. Puiu Gradinaru
29. Optimizarea planului de transportla S.C. .......... Conf. univ. dr. Puiu Gradinaru
30. Utilizarea metodei de simulare Monte Carlola S.C. .......... Conf. univ. dr. Puiu Gradinaru
31. Analiza diagnostica S.C. .......... Conf. univ. dr. Puiu Gradinaru
32. Elaborarea unei campanii de comunicare integrata de marketing in cadrul companiei X. Lect. univ. dr. Olimpia Oancea
33.  Analiza mixului comunicational in cadrul S.C.......... Lect. univ. dr. Olimpia Oancea
34. Proiectarea unei campanii de marketing direct in cadrul companiei X. Lect. univ. dr. Olimpia Oancea
35.  Cercetare privind opinia utilizatorilor retelelor de socializare asupra comportamentului de cumparare al | Lect. univ. dr. Olimpia Oancea
acestora
36. Analiza relatjei dintre comunicarea integrata de marketing si comportamentul consumatorului. Studiu Lect. univ. dr. Olimpia Oancea
de caz: Compania X
37. Marketing traditional vs. Marketing online. Studiu de caz: Compania X Lect. univ. dr. Olimpia Oancea
38. Analiza strategiilor de STP in cadrul unei companii. Studiu de caz......... Lect. univ. dr. Olimpia Oancea
39. Elaborarea unei campanii de marketing online in cadrul companiei X Lect. univ. dr. Olimpia Oancea
40. Analiza strategiilor de piata adoptate de catre compania X Lect. univ. dr. Olimpia Oancea
41. Analiza strategiilor mixului de marketing in cadrul companiei X Lect. univ. dr. Olimpia Oancea
42. Analiza pietei si perceptia consumatorilor privind produsele companiei ... Lect. univ. dr. Nicoleta Isac
43. Analiza sistemului logistic in cadrul unei organizatii Lect. univ. dr. Nicoleta Isac
44. Analiza de piata a produselor companiei .... Lect. univ. dr. Nicoleta Isac
45. Analiza comportamentului consumatorului cu privire la serviciile oferite de ... Lect. univ. dr. Nicoleta Isac
46. Analiza de piata a companiei ... Lect. univ. dr. Nicoleta Isac
47. Analiza mediului de piata in business — to- business marketing. Lect. univ. dr. Jianu Elena
48. Politica promotionala in business — to- business marketing. Lect. univ. dr. Jianu Elena
49. Extinderea companiilor de logistica fashion pe piete emergente (Europa de Est). Lect. univ. dr. Jianu Elena
50. Negocierea — modalitate de realizare a unei afaceri Lect. univ. dr. Claudia Stanciu
51. PNL - rolul si locul sdu in realizarea unei afaceri Lect. univ. dr. Claudia Stanciu
52. Negocierea comerciala performanta -conditie a succesului unei afaceri Lect. univ. dr. Claudia Stanciu
53. Stilurile de negoiere si importanta acestora in dobéndirea succesului intr-o afacere Lect. univ. dr. Claudia Stanciu
54. Tipuri de parteneri intalniti in demersul negocierii. Studiu de cazla .............. Lect. univ. dr. Claudia Stanciu
55. Studiul pregatirii si desfasurarii procesului de negociere Lect. univ. dr. Claudia Stanciu
56. Analiza procesului de negociere pe exemplul unei societati comerciale Lect. univ. dr. Claudia Stanciu
57. Strategii de comunicare si negociere in cadrul S.C. .................. Lect. univ. dr. Claudia Stanciu

Nota: Temele propuse pentru realizarea lucrarii de licenta sunt orientative, existand posibilitatea ca, de comun acord cu profesorul coordinator si cu avizul
Comisiei de Activitate Didactica a departamentului, sd fie adaptate unele teme la specificul agentului economic §i al preocuparilor de cercetare ale
studentului.



